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NOTAS METODOLOGICAS

indice de Precos no Consumidor: indicador que regista as variagdes de precos de um conjunto seleccionado
de bens e servigos que representa 0 consumo dos agregados familiares num dado periodo de tempo € num
espaco geografico determinado.

Variagdo Mensal: variacdo entre o indice de determinado més e o més precedente expressa em termos
percentuais.

Variacdo Mensal ¢ ={ (I:/1;) *100} - 100

Variagdo Homoéloga: variagdo do indice de determinado més e 0 més homologo do ano anterior expressa em
termos percentuais, ou seja, durante os Ultimos 12 meses.

Variacdo Homologa = { (I;/ 1 1) * 100 } - 100

Variagdo Acumulada: variagdo entre o indice de determinado més e o més de Dezembro do ano anterior
expressa em termos percentuais.

Variagdo Acumulada (= { (1;/ I pgz) * 100 } - 100

Célculo da Contribuic&o ou Incidéncia no indice Mensal: a incidéncia ou Contribuicio representa o efeito
individual de cada Classe ou Produto na variagéo do indice Geral.

Contribuicdo (/1 ={ (li- 1) /1% * Wy }

Expressa em pontos percentuais, em que :

indice da Classe ou Produto no periodo t

—_

indice da Classe ou Produto no periodo t -1

= Indice Geral do periodo t -1

T
=
I

Ponderador da Classe ou Produto

S
I

NUmero de ordem do més

~—
1



Cabaz de Produtos: conjunto de bens e servigos seleccionados para o calculo do indice, obtido a partir do
Inquérito Integrado sobre o Bem-estar da Populacdo (IBEP), realizado entre os meses de Maio 2008 e Maio
2009.

O ndmero de bens e servicos que integram o cabaz de produtos passou de 224 para 240, resultante da
inclusdo de 56 novos produtos, tais como: cartdo de recarga de telefone; telemével; maquina de lavar;
computador, etc..., e exclusdo de 40 produtos, como sejam: café moido; cigarro; cloroquina; cassete de
video; chamadas telefdnicas internacionais, etc...

Cobertura geografica: a estrutura do IPC integra todas as classes de rendimentos, representando a totalidade
da populacdo de um determinado espago geografico. No caso da Provincia de Luanda a amostra
representativa da populagdo foram cerca de 1300 agregados familiares seleccionados aleatoriamente

Estrutura de Ponderacdo: define a importancia que tém os bens e servigcos na estrutura de consumo. A
estrutura foi actualizada como resultado Inquérito Integrado sobre o Bem-estar da Populacdo (IBEP), que
acima fizemos referéncia.

Comparando com o anterior cabaz de consumo, o novo cabaz compreende as seguintes caracteristicas mais
relevantes:

= Reducdo do ponderador da classe “Alimentos e Bebidas ndo Alcodlicas” que passou de 46,09% em
2001 para 43,95% em 20009;

= Aumento do peso da classe “Comunicacbes” que passou de 1,12% para 3,33%, influenciado pela
maior utilizacdo dos telemoveis;

= O aumento do peso da classe “Transportes” que passou de 6,53% para 7,93%, influenciado pela maior
utilizagdo do servigo de taxi-colectivo e de viaturas pessoais.

= O aumento do peso da classe “Educacdo” que passou de 2,07% para 2,45%, influenciado pelo
aumento da populagéo beneficiario do Ensino Pré-Escolar e do Ensino Superior.

No quadro abaixo, apresentamos a nova estrutura e a antiga para permitir a comparabilidade.

COMPARATIVO DAS ESTRUTURAS DO IPC LUANDA: 2001 - 2009

Ponderacéo Ponderacéo
Produtos 20019 Produtos 20099

TOTAL DAS DESPESAS 100,00 TOTAL DAS DESPESAS 100,00
01. Alimentacéo e Beb. ndo Alcodlicas 46,09  01. Alimentacéo e Beb. ndo Alcodlicas 43,95
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 4,03 02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 2,66
03. Vestuério e Calgado 5,99  03. Vestuario e Calcado 6,50
04. Hab., Agua, Electricidade e Comb. 12,27 04. Hab., Agua, Electricidade e Comb. 12,50
05. Mobiliario, Equip. Doméstico e Manut. 6,51  05. Mobiliario, Equip. Doméstico e Manut. 5,98
06. Saude 3,35  06. Saude 3,40
07. Transportes 6,53  07. Transportes 7,93
08. Comunicagdes 1,12  08. Comunicagdes 3,33
09. Lazer, Recreacéo e Cultura 2,54  09. Lazer, Recreagéo e Cultura 2,24
10. Educagéo 2,07 10. Educagéao 2,45
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 4,39  11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 3,03
12. Bens e Servi¢cos Diversos 5,11 12. Bens e Servicos Diversos 6,03
Fonte: IDR 2001 Fonte: IBEP 2009



Tipo de Indice: para o céalculo do IPC optou-se pela formula de Laspeyres, que constitui um indice de
ponderaces fixas, obtidas a partir de um cabaz de produtos determinados para o periodo base, neste caso
Dezembro de 2010. A férmula geral escreve-se como:

Z Pth,o
Z PIO Q.o

i) It=

o

ou seja:

| 4o =2 Pit/ P i, * Ponderacédo de i no periodo o

Em que:

indice do periodo t em relacéo ao periodo de base

It/o

‘U
I

Preco da variedade i no periodo t

0
1

Preco da variedade i no periodo de base

Qi = Quantidade consumida da variedade i no periodo de base

Classificacdo das Despesas: as despesas dos agregados familiares foram agrupadas em Classes, Grupos,
Subgrupos, Sub-subgrupos, Produtos e Variedades de consumo de acordo com a Classificagdo de Consumo
Individual por Fungdes adoptada pelas Nagdes Unidas (COICOP, na designacdo em Inglés).

Recolha de Dados: o INE tem um sistema de recolha de dados com ampla cobertura que assegura a
representatividade em todos os pontos de vendas, através de uma amostra de estabelecimentos e mercados
(incluindo Cacuaco e Viana), sendo cerca de 100 lojas ou estabelecimentos diversos e 20 mercados. Nos
mercados a recolha é semanal, o que d& uma média de 4 precos por produto e por mercado durante 0 més,
enquanto que nas lojas ou outro tipo de estabelecimentos de venda a retalho é feita a recolha de 3 ou 4 precos
por produto e por loja ou estabelecimento durante o0 més.

Periodicidade do Calculo do IPC: mensal



INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR

VARIACAO MENSAL DO IPC

VARIACAO MENSAL DO IPC - LUANDA: FEVEREIRO DE 2012:

O nivel geral do Indice de Precos no Consumidor (IPC) da cidade de Luanda registou uma variagio de

0,69% entre 0 més de Janeiro e Fevereiro de 2012, inferior a variacdo mensal registada nos altimos 5
meses.

A classe “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutenc&o” foi a que registou 0 maior aumento de
precos com 1,31%. Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes de Bens e Servicos
Diversos com 1,00%; Lazer, Recreacdo e Cultura com 0,93% e Vestuario e Calgado com 0,92%.

No grafico a seguir apresenta-se a evolucdo mensal do IPC durante o periodo de Fevereiro de 2010 a
Fevereiro de 2012 bem como a sua tendéncia durante o periodo em anélise.

Taxade Variagdo Mensal do IPC nos Ultimos 3 Anos
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Variacdo Homologa:

A variacdo homologa situa-se agora em 11,32% ou seja uma baixa de 3,7 pontos percentuais com relacdo a
variagdo homologa do periodo anterior, o que significa, manter-se claramente a tendéncia decrescente da
variagdo homdloga iniciada em Novembro de 2010, conforme se pode observar no gréfico e quadro a seguir.

Variagdo Homologado IPC nos Ultimos 3 Anos
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VARIACAO MENSAL; ACUMULADA E HOMOLOGA

indice de Precos no Consumidor de Luanda
(Base: Dez. 2010 = 100)

indices Variagdo Percentual i

Més Mensal Acumulada Homdloga

2010 2011 2012 | 2010 | 2011| 2012 | 2010| 2011| 2012| 2010| 2011| 2012

Janeiro 87,41 | 100,63| 112,19| 0.80| 0,63| 0,73| 0,80 0,63| 0,73| 13,83| 15,13 11,48

Fevereiro 88,19 | 101,47| 11296| 089| 083| 069| 1,69| 147| 142| 13,66| 1506 11,32
Margo 89,12 | 102,27 1,05| 0,78 2,76| 2,27 13,80 | 14,76
Abril 90,03 | 103,21 1,03| 0,92 3,82 3,21 13,73 | 14,63
Maio 90,98 | 104,22 1,06 | 0,98 491 4,22 13,85| 14,54
Junho 91,91 10531 1,02| 1,05 598| 531 13,74| 14,58
Julho 92,96 | 106,09 1,14| 0,75 719| 6,09 13,70 | 14,13
Agosto 94,00 | 106,86 1,12| 0,73 840| 6,86 13,99 | 13,68
Setembro 96,21 | 107,67 2,35| 0,76 10,94| 7,67 1573 11,91
Outubro 97,39 | 108,54 1,23| 0,81 12,31 8,54 16,09 | 11,44
Novembro 98,38 | 109,48 1,01| 0,86 1344| 9,48 15,89 | 11,28
Dezembro 100,00 | 111,38 1,65| 1,73 1531 11,38 15,31 | 11,38

VARIACAO POR CLASSES DE DESPESA

O quadro com a taxa de variacdo do IPC, por classes de consumo, mostra que das doze classes, apenas duas
(2), apresentam taxa de 1 digito, sendo a classe de “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutencéo” e
“Bens e Servigos Diversos” que apresentam as taxas de 1,31% e 1,00%, respectivamente, as restantes
classes apresentam taxas inferiores a unidade. Destaca-se também a classe: “Comunicagdes” que nao
registou variacdo durante o més em analise.

Variacéo do IPC de Fevereiro de 2012 por Classes de Despesa

Var. Mensal
Classes de Despesa 1,40
% —
indice Geral 0,69 1.20
01. Alimentacdo e Beb. ndo Alcodlicas 0,70
1,00
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,73 '§ _ __
03. Vestuario e Calgado 0,92 S 080 |
04. Habitacao, Agua, Electricid e Combust 0,53 § —
05. Mobiliario, Equip. Doméstico e Manut 1,31 ® 0,60 1 — —
06. Saude 0,71 S
& 0,40 1 —
07. Transportes 0,20
08. Comunicacgdes 0,00 0.20 4
09. Lazer, Recreagéo e Cultura 0,93
10. Educacéo 0,28 0,00
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,78 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 1,00




CONTRIBUICAO POR CLASSES DE DESPESA E PRODUTOS NO IPC DE FEVEREIRO DE 2012

A classe Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas é a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos, seguida de: Mobiliario, Equip.Domést. e Manutencéo e Bens e Servicos Diversos.

Contribuicdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2012

Contribuicéo
Classes de Despesa
Pontos % 0,4 n
indice Geral 0,69 (100,00 03 1]
01. Alimentacéo e Beb. ndo Alcodlicas 0,32 45,69 0 03 -
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,02 2,79 s
03. Vestuério e Calgado 0,06 8,83 % 0.2 1
04. Habit, Agua, Hlectricidade e Comb. 0,06 9,00 § 0,2 1
05. Mobiliario, Equip Dom éstico e Manul 0,08 11,43 § 01 4 oo
06. Saude 0,02 3,48 S 0,06 0,06 0.06
07. Transportes 0,01 217 | % 019 Im
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0,0 1
09. Lazer, Recreacéo e Cultura 0,02 2,90 01 t2osoas
10. Educagéo 0,01 0,95
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,03 3,65 Classes
12. Bens e Servicos Diversos 0,06 9,10

Uma perspectiva de maior detalne é oferecida pelo quadro abaixo, onde se apresenta a incidéncia
inflacionaria em Fevereiro de cada um dos 24 produtos do cabaz com maior contribuicdo para a taxa de
variagdo do IPC que, no seu conjunto, representam 10% do total, mas concentram cerca de 53,16% da taxa
global de variacdo do IPC em Fevereiro de 2012.

Contribuicao de Produtos Seleccionados para o IPC de Fevereiro 2012

Produtos Variacdo Contribuicao ' Produtos Variacdo Contribuicao _
(%) (pontos percentuais) (%) (pontos percentuais)
01. Miudezas de vaca* 2,49 0,05 | | 13. Cerveja importada 1,01 0,01
02. Carapau fresco* 1,41 0,04 | | 14. Carvéo* 2,18 0,01
03. Agua em tambor* 2,56 0,04 | | 15. Bagre fumado * 2,26 0,01
04. Oleo de soja 1,54 0,04 | |16. Vestido 2,87 0,01
05. P&o cassete* 0,96 0,03 | |17. Uniforme escolar* 3,96 0,01
06. Arroz agulha 1,03 0,02 | | 18. Coxas de frango 0,23 0,01
07. Fuba de milho 1,30 0,02 | | 19. Cerveja nacional* 0,60 0,01
08. Tomate* 0,89 0,02 | |20. Gasosas 0,46 0,01
09. Frango congelado 0,95 0,01 | 21. Pao carcaca* 0,58 0,00
10. Oleo de palma 2,47 0,01 | 22. Péo hola* 2,15 0,00
11. Gés (botija de 12 kg) * 0,80 0,01 | 23. Carapau seco* 0,61 0,00
12. Fuba de bomb¢* 0,52 0,01 | |24. Leite em p6 0,38 0,00

Total dos 24 Produtos 0,37 pontos percentuais (na realidade s&o valores com mais de 2 casas decimais)
* Produtos Nacionais
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PRECOS MEDIOS DE ALGUNS PRODUTOS SELECCIONADOS:

Produtos Unidade de Jan12|  Fev-12 Variagdo Produtos Unidadede | Jan-12| Fev-12 Variagio

selecionados | medida (UM) em Kz selecionados | medida (UM) em Kz
Pdo Cassete Unidade 58,18 58,74 0,96| |Leite em po Lata de2270gr 217661 2187,14| 0,38
Fuba de Milho Lata de 900 gr 259,28 262,67 1,30| |Oleo de palma 1litro 564,91 578,86 247
Aroz corrente(*) 262,98 263,10 0,05| |Oleo de soja 1litro 416,28 422,70 1,54
Came de Primeira (£) 240094| 240397\  0,13| |Cebola () 43421 434211 0,00
Came de segunda (£) 1754,03|  1754,03 0,00{ |Jimhoa 1 Atado 125,68] 125,68 0,00
Miuudezas de Vaca |wontemédio 1366,21|  140029|  2,49| |Tomate (£) 73324 73977 0,89
Costoleta de porco (£) 1677,73|  1677,73|  0,00| |Feijdo Castanho (*) 551,76| 54648| 0,9
Came de cabrito  |pedago medio 299919 2999,19 0,00| |Feijao Catarino (*) 548.27| 548,27 0,00
Frango congelado 677,03 683,46  0,95| |Feijdo amarelo (*) 552,16| 55224| 0,02
Coxas de frango (£) |unidade 544,64 54588  0,23| [Batata doce (£) 481,60 481,60/ 0,00
Came seca de vaca  |yontemédio 151807  1519,80 0,11{ |Fuba de bombo  |igtadesoogr 261,36 262,73 0,52
Peixe cachucho (£) 197231 198247 0,51| [Acucarbranco  |atade900gr 24461 244,61 0,00
Peixe carapau (£) 2098,24| 212792 1,41{ [Vinho tinto Garrafade75 ¢l 113787 114285 0,44
Peixe espada (£) 875,11 875,11 0,00] (Cervejabranca  |Garrafade310ml 9184 9239 060
Peixe carapau Seco  |unidade 1397,19]  1405,76 0,61| [CervejaImportada |1atq de340mi 103,79] 104,84 1,01

Nota: S&o precos médios de cerca de 20 mercados e 100 lojas e estabelecimentos em toda a provincia de Luanda
*= UM dos mercados € lata e nas lojas € 1kg
£= UM nos mercados é pedaco ou monte e nas lojas é kg
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