de Estatistica

IPCN

INDICE DE PRECOS NO

Economia e Financas

I T,
]

\| .

e l ,

\ !

\ ‘
) {/







IPCN

INDICE DE PRECOS NO
CONSUMIDOR NACIONAL

FOLHA DE INFORMACAO RAPIDA



FICHA TENICA

Director Geral

Camilo Ceita

Editor

Instituto Nacional de Estatistica
Rua Ho Chi Minh

Caixa Postal n2 1215

Tel.: +244 938 217 557

Luanda — Angola
Www.ine.gov.ao

Controlo de Qualidade

Camilo Ceita
Lukoki Artur

Composicao e Impressao

INE — Departamento de Informagéo e Difusdo (Divisdo de Difusdo e Reprografia)

Tiragem

100 Exemplares

Prego
1000 00 Akz

Para esclarecimento e informacgao adicional sobre o contetido desta publicagdo por favor contactar:

maria.costa@ine.gov.ao (Chefe de Departamento) e catarina.sebastiao@ine.gov.ao (Chefe de Divisao)

Departamento de Estatisticas Econdmica e Financeiras

Rua Ho Chi Minh, Caixa Postal 1215, Tel.: +244 938 217 557
Luanda — Angola

WwWWw.ine.gov.ao

Datas previstas para edigdo da Folha de Informacgdo Répida para os proximos 3 meses

Margo 12 de Abril
Abril 12 de Maio
Maio 12 de Junho

Reproducdo autorizada, excepto para fins comerciais, com indicacdo da fonte bibliografica
© INE. Luanda, Angola — 2015



mailto:maria.costa@ine.gov.ao
mailto:catarina.sebastiao@ine.gov.ao
http://www.ine.gov.ao/

INDICE

NOTA EXPLICATIVA......oovoeeeeeeeveeeeeeeseeees s sasess e sssessssesss et s sssess s ss s ssees s sssessssssssses st essssssssses st ses s ssessessssnnsos 5
INDICE DE PRECO NO CONSUMIDOR A NIVEL NACIONAL (IPCN)....oorvverveeereeieeeeseseseeeeseessassssessssenssssssssesesssessssaens 6
CONTRIBUIGAQO POR CLASSES DE DESPESA DO IPCN....ouvveceeeeeeceeereseeseseessesssssessesssssessesssssnssssssasesssssssssssssssssnessseses 7
PROVINCIA DE LUANDA........oeveeceeeneeeeecseeeessseeeess s sssses s e s s sssses s sessssssssssesssssssesssesssseessssssasssessssssssessssesssessssnnes 8
VARIACAD HOMOLOGA ..o veeeeeeeeees s sesess s sesess s sssses s sesess s ssssessasssssessssssssssssssssnsnssssesssssssnssssssssns s ssssnssessssnnes 8
VARIACAO MENSAL, ACUMULADA E HOMOLOGA........cooooeeeeereesseeeseessesssesssssssssssssssss s sssssssssesssssensessssssnsesssess 9
VARIAGAO POR CLASSES DE DESPESA.......oevuverreeaneeseeesissssessssssssssssssssss s ssssssssssssass s sssassssnssssnsssssssnsssnssssnsssnssens 9
CONTRIBUIGAQ POR CLASSES DE DESPESA........cvvevveeveeee e seseresssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssssssnssssssssnsssssssnsens 10
PRECOS MEDIOS DE ALGUNS PRODUTOS SELECCIONADOS...........oovvveeeeeeesnsersessinsssssessnssssnsssssssssesssssssssssssssssssssnes 11
PROVINCIA DE CABINDA.......coeeivteeecee i sieeetese e s sses s sas s s e sss st e e st st sss st et s e ba et et sttt s ssaneee 12
PROVINCIA DO ZAIRE......ouivveeveeiereesseesse s ssessses s ssssssess s s sss st e sas s s e sas st e s ss s sns s s st ens s s sa et ens e sens 12
PROVINCIA DO UIGE.......oeioeceeiieeeteee et ss s s ss s e s ss s e st s s e ss et s s sa s et sas st s sse s 12
PROVINCIA DO CUANZA NORTE.......ouoeveeeeeeeeeseesiesssees s ssseessessssss s ssssessessssses s ssssessssssssesssssessssssssnsssnssssessssssssnssns 12
PROVINCIA DO CUANZA SUL..ooroveeereeeeeeeeeeeeesseesees e ssssescssssessssssssssssss e s s sssssssssssesssessssssssssssessssssssess s sssesssessss 12
PROVINCIA DE IMALANIE.......coeeeeeeeeveeeee e seaeee e sesess s sssees s sssess s sssees s sssees s sssees s ssseessssssees s sssenssssssseessassssenssnnssen 12
PROVINCIA DA LUNDA NORTE.......ourtuumevvaanirsessoseessesesssassesssssssssssssss s sss s s sssssssssssessssessssesssss s sassssssssssnssssnssssnns 12
PROVINCIA DE BENGUELA.........ooovvvreveere e sssees st s s et s sss e s s e sss e s st sss s sss s s s s st sss 12
PROVINCIA DO HUAMBO........cooevveeieeesesiseses s sssss st s s s s s s s st s st sttt 12
PROVINCIA DO BIE........ocoeeiiereeteeiesess et et sassss s s s s s s s s s bs s s s st sas st sns s 12
PROVINCIA DO MOXICO.....ouevurvveerieessaessasssssssassssssssssssssessassssssssssess s ssssss s sss st ssssssss ssssss s ssssssss sasesssssssssssssssansnes 12
PROVINCIA DO CUANDO CUBANGO........ovveuneesseesses st eessesesssessessssses s ssses s ssss s ssssssss s sssess s ssssssaesssnne 12
PROVINCIA DO NAMIBE..........oooevveeeveeeesasseesse st e sosesssosesssasssssesss e ssssessss s sss s sssssssss s sss s sms s ssssss s sssses s 12
PROVINCIA DA HUILA......ooeeeeeeceeeceteee e saes st ese s st e s s s e sas st s sss et e sss st ens s s sa st ens e 12
PROVINCIA DO CUNENE........cocvveeeeeeeeceseeeeeseesessesseessssess s ssseessesssssss s sssses s sssess s sssesssessssssssessssssssssssnssssesssssssnsssssssnsen 12
PROVINCIA DA LUNDA SUL...ooroeoeeeeeesieereeeesseesessessseessessssssssesssssesssessssssssss s sssssssss s sssesssessssesssssssssssssssesssssssnessane 12

PROVINCIA DO BENGO ... eeeeeeeeeeee e eeeeee s et eee s sseseeeeeesesesessesesesessesessasssesessasssessaseseseseesessseesesessasssesssesesensesesesenseneses 12


../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522032
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522034
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522040
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522041
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522042
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522043
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522044
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522045
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522046
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522047
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522048
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522049
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522050
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522051
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522052
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522053
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522054
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522055
../../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/AppData/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/2X6OFSG5/Nota%20de%20Imprensa_%20IPC_Nacional_Janeiro2015.doc#_Toc411522056




NOTA EXPLICATIVA

O Instituto Nacional de Estatistica (INE) coloca a disposi¢ao dos utilizadores o seu novo produto, Folha de
Informacdo Rapida do Indice de Precos no Consumidor Nacional (IPCN), incluindo as 18 provincias de
Angola. Para producdo deste indicador foi necessdrio a alteracdo do periodo de base, tendo sido
considerado o més de Dezembro de 2014.

O presente indicador é produzido e elaborado sob coordenac¢do do INE em estreita colaboragdo com os
seus Servicos Provinciais (SPINE).

A base informativa para construir os ponderadores e o cabaz de produtos do IPCN, foi extraida dos
resultados do Inquérito Integrado sobre o Bem-estar da Populacdo (IBEP), realizado pelo INE, no periodo de
Maio 2008 a Junho 2009, cobrindo todas as Provincias do pais incluindo dreas urbanas e rurais.

Para melhor orientacdo aos utilizadores desta informacao, o INE mantem a estrutura habitual para o IPC de
Luanda, enquanto que para as dezassete (17) provincias apresenta as variages gerais mensais, por classes
de despesa e as variacdes por classes de despesa com maior incidéncia.

A fim de melhorar, cada vez mais a qualidade desta Folha de Informacdo Rdapida, o INE agradece,
antecipadamente, o envio de contribuicdes que possam ajudar na melhoria do seu contéudo e da sua
forma.
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INDICE DE PRECO NO CONSUMIDOR NACIONAL (IPCN)

O indice de Pregos no Consumidor Nacional registou uma variagio de 0,63%, durante o periodo de Janeiro
a Fevereiro de 2015.

No grafico a seguir apresenta-se a variacdo dos precos durante o més de Fevereiro de 2015 por provincia.
As provincias que registaram maior aumento foram: Luanda com 0,76%, Lunda Norte e Bengo com 0,71%
cada. As provincias com menor variacao foram: Cabinda e Namibe com 0,27% e 0,32% respectivamente.

Variag6es Mensais por Provincia do IPCN de Janeiro a Fevereiro 2015

1,0 4
0,9 1

Percentagem

Provincias

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,85%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Saude” com 0,83%; “Bens e
Servigos Diversos” com 0,82% e “Bebidas Alcodlicas e Tabaco” com 0,75%.

Variagao do IPCN de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdo 0.90
Classes de Despesa Mensal % J
— 0,80
Indice Geral 0,63
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,85 . 0,70
‘T
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,75 E 0,60
03. Vestuario e Calgado 0,69 g
. a 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,17 2
]
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,67 E 0,40
06. Saude 0,83
0,30
07. Transportes 0,07
08. Comunicagdes 0,00 0,20
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,53 010
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,60 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,82
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CONTRIBUICAO POR CLASSES DE DESPESA DO IPCN

A classe “Alimentacdo e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,40 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Mobiliario,
Equipamento Doméstico e Manutengao”; “Vestudrio e Calgado” e “Bens e Servigos Diversos” com 0,04

pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,04 pontos percentuais.

Contribuicao das Classes de Despesa para o IPCN de Fevereiro 2015

Classes de Despesa P::t:inbwci/(:

indice Geral 0,63 100,00
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,40 63,14
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,02 2,53
03. Vestuario e Cal¢ado 0,04 7,02
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,02 2,86
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,04 7,04
06. Saude 0,03 4,59
07. Transportes 0,01 0,91
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,01 1,91
10. Educagdo 0,00 0,01
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 2,96
12. Bens e Servigos Diversos 0,04 7,01

0,45
0,40
0,35
0,20
0,25

0,20

Pontos Percentuais

0,15
0,10

0,05

0,00

12 3 45 6 7 8 91011 12

Classes

Uma perspectiva de maior detalhe é oferecida pelo quadro abaixo, onde se apresenta a incidéncia
inflacionaria em Fevereiro de 24 produtos seleccionados do cabaz, com maior contribuicdo para a taxa de
variacdo do IPCN que, no seu conjunto, representam cerca de 7% do total, mas concentram cerca de

53,90% da taxa global de variagdo do IPCN em Fevereiro de 2015, conforme o quadro abaixo.

Contribuicao de Produtos Seleccionados para o IPCN de Fevereiro 2015

. .| Contribuicdo _— Contribuigdo
Produtos Variacdo (pontos Produtos Variacdo (pontos
(%) . (%) .
percentuais) percentuais)
01. Coxas de frango 2,67 0,05 13. Miudezas de vaca* 0,79 0,01
02. Arroz agulha 1,12 0,03 14. Servico de governanta* 1,20 0,01
03. Fuba de milho 0,93 0,03 15. P3o cassete* 0,43 0,01
04. Tomate* 1,44 0,02 16. Carne de segunda 1,07 0,01
05. Oleo de soja 0,93 0,02 17. Cebola 0,93 0,01
06. Servigo de cabeleireiro Senhora* 1,31 0,02 18. Carapau seco* 0,98 0,01
07. Consulta Médica* 1,60 0,01 19. Cerveja importada 1,05 0,01
08. Carne de primeira 1,03 0,01 20. Arroz corrente 0,74 0,01
09. Carapau fresco ou congelado* 0,43 0,01 21. Kisaca * 2,63 0,01
10. Frango congelado 1,00 0,01 22. Fuba de Bombd* 0,38 0,01
11. Agua no mercado paralelo* 1,20 0,01 23. BatataRena 0,66 0,01
12. Acucar branco 0,79 0,01 24. Gasosas 0,47 0,01
Total dos 24 Produtos 0,34 pontos percentuais que corresponde a 53,90% do total do IPCN
* = Produtos Nacionais
Folha de Informagdo Rdapida N.22_IPC Nacional Fevereiro 2015 7




PROVINCIA DE LUANDA

O nivel geral do indice de Precos no Consumidor (IPC) da cidade de Luanda registou uma variagdo de
0,76% entre o més de Janeiro e Fevereiro de 2015.

A classe “Bens e Servicos Diversos” foi a que registou o maior aumento de precos com 1,11%. Destacam-se
também os aumentos dos precos verificados nas classes “Saude” com 1,10%; “Mobiliario, Equipamento
Doméstico e Manutengdo” com 1,03% e “Vestuario e Calgado” com 0,94%.

No grafico a seguir apresenta-se a evolugdo mensal do IPC Luanda durante o periodo de Fevereiro de 2014
a Fevereiro de 2015 bem como a sua tendéncia durante o periodo em analise.

Variagao Mensal do IPC de Fevereiro 2014 a Fevereiro 2015

1,0
0,9
0,8
0,7
0,6
0,5
0,4
0,3 |
0,2
0,1
0,0

Percentagem

fev/14  marfl4  abr/l4 mai/l4  jun/14 jul/i4  agof14  setfl4  outf/14  nov/14  dezfl4  jan/15 fev/15

Meses

VARIACAO HOMOLOGA

A variagdo homologa situa-se em 7,73% , registando um aumento de 0,25 pontos percentuais com relagdo
a observada em igual periodo do ano anterior. No grafico abaixo apresenta-se a tendéncia da variagao
homdloga de Fevereiro de 2011 a Fevereiro de 2015.

Variagdo Homéloga dos Ultimos 5 Anos
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VARIACAO MENSAL, ACUMULADA E HOMOLOGA

indice de Pregos no Consumidor de Luanda
(Base: Dez. 2014 = 100)

; Variagao Percentual
Indices
Més Mensal Acumulada Homéloga
2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015

Janeiro 86,93 93,75 100,72 0,61 0,76 0,72 0,61 0,76 0,72 8,90 7,84 7,44
Fevereiro 87,65 94,20 101,49 0,82 0,49 0,76 1,44 1,25 1,49 9,04 7,48 7,73
Margo 88,23 94,68 0,66 0,51 2,11 1,76 9,11 7,32
Abril 88,75 95,16 0,60 0,51 2,72 2,28 9,00 7,22
Maio 89,53 95,75 0,87 0,62 3,62 2,91 9,25 6,95
Junho 90,09 96,30 0,63 0,57 4,27 3,50 9,19 6,89
Julho 90,56 96,88 0,52 0,61 4,81 4,13 9,04 6,98
Agosto 91,05 97,47 0,54 0,60 5,38 4,75 8,97 7,05
Setembro 91,51 98,08 0,50 0,63 5,91 5,42 8,93 7,19
Outubro 91,88 98,75 0,41 0,68 6,34 6,13 8,38 7,48
Novembro 92,36 99,27 0,52 0,53 6,89 6,69 7,94 7,49
Dezembro 93,04 100,00 0,75 0,73 7,69 7,48 7,69 7,48

VARIAGAO POR CLASSES DE DESPESA

O quadro com a taxa de variagdo do IPC Luanda, por classes de consumo, mostra que das doze classes, trés
(3) apresentam taxa de 1 digito. As restantes classes tiveram variacGes inferiores a unidade. As classes
“Transportes”, “Comunicacbes” e “Educacdo” ndo registaram variacdes durante o més em analise.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa Variagdo
Mensal %
indice Geral 0,76
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,90
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,77 2 1,00
=
03. Vestuario e Calgado 0,94 ]
= 0,80
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,34 %
[=]
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 1,03 E 0,50
06. Saude 1,10
0,40
07. Transportes 0,00
08. Comunicagdes 0,00 0,20
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,70
. 0,00
10. Educacdo 0,00 1 2 32 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,86 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 1,11
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CONTRIBUICAO POR CLASSES DE DESPESA
A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos em Luanda, seguida de “Bens e Servigos Diversos”, “ Mobilidrio, Equipamento Doméstico e

Manuteng¢do” e “Vestuario e Calgado”.

Contribuicdo das Classes de Despesa para o IPC Luanda de Fevereiro 2015

Contribui¢do
Classes de Despesa ”
Pontos % 045 -
indice Geral 0,76 | 100,00 _
0,40
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,41 53,95 035
w ' T
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,02 2,73 T
€ 0,30 -
03. Vestuario e Cal¢ado 0,07 8,80 §
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,04 4,90 % 025 1
Q
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,07 9,02 E 0,20 1
a
06. Saude 0,04 4,80 0,15 4
07. Transportes 0,00 0,00 0,10 -
08. Comunicagdes 0,00 0,00 H |—| |'|
0,05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,01 1,93
¢ 000 M4, .n. .n. —A] .rl. |
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,03 3,79 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,08 10,07

Uma perspectiva de maior detalhe é oferecida pelo quadro abaixo, onde se apresenta a incidéncia
inflacionaria em Fevereiro de 24 produtos seleccionados do cabaz, com maior contribuicdo para a taxa de
variacdo do IPC Luanda que, no seu conjunto, representam 10% do total, mas concentram cerca de 46,79%
da taxa global de variagao do IPC Luanda em Fevereiro de 2015, conforme mostra quadro a seguir.

Contribuigdo de Produtos Seleccionados para o IPC Luanda de Fevereiro 2015

_— Contribuicao — Contribuicao
Varia¢do Varia¢ao
Produtos (pontos Produtos (pontos
(%) . % .
percentuais) percentuais)
01. Coxas de frango 2,80 0,07 13. Cebola 1,25 0,01
02. Aguaem tambor* 1,35 0,03 14. Cerveja importada 1,07 0,01
03. Tomate* 1,24 0,02 15. P3o cassete* 0,37 0,01
04. Fuba de milho 1,23 0,02 16. Fuba de bombd* 0,47 0,01
05. Oleo de soja 0,93 0,02 17. Carapau fresco ou congelado* 0,31 0,01
06. Arroz agulha 1,07 0,02 18. Agucar branco 0,82 0,01
07. Consulta Médica* 2,03 0,02 19. Cacugo fresco* 2,25 0,01
08. Miudezas de vaca* 0,66 0,01 20. Funje com carne* 1,98 0,01
09. Kisaca* 4,06 0,01 21. Batatarena 0,82 0,01
10. Carapau seco* 1,25 0,01 22. Couve* 2,70 0,01
11. Frango congelado 0,94 0,01 23. Gasosas 0,62 0,01
12. Carne de primeira 0,75 0,01 24. Cerveja nacional* 0,68 0,01
Total dos 24 Produtos 0,36 pontos percentuais que corresponde a 46,79% do total do IPC
* = Produtos Nacionais

Folha de Informagdo Rdapida N.22_IPC Nacional Fevereiro 2015 10



PRECOS MEDIOS DE ALGUNS PRODUTOS SELECCIONADOS

Unidade de medida

Janeiro 2015 | Fevereiro 2015

Produtos seleccionados (UM) e AKz Variagao
Pdo cassete Unidade 65,00 65,24 0,37
Fuba de milho Lata de 900 gr 335,39 339,52 1,23
Farinha de trigo(*) 341,55 342,83 0,38
Arroz corrente (*) 295,67 297,27 0,54
Carne de primeira (£) 3590,49 3617,28 0,75
Carne de segunda (£) 2493,06 2504,59 0,46
Miudezas de vaca Monte médio 1882,84 1895,34 0,66
Costeleta de porco (£) 2095,91 2109,71 0,66
Carne de cabrito Pedago médio 4165,48 4184,41 0,45
Frango congelado 871,44 879,64 0,94
Coxas de frango (£) Unidade 707,09 726,87 2,80
Carne seca de vaca Monte médio 1893,66 1907,78 0,75
Peixe cachucho (£) 2417,89 2430,96 0,54
Peixe carapau (£) 2589,84 2597,97 0,31
Peixe-espada (£) 1330,95 1350,63 1,48
Peixe carapau seco (*) 2465,84 2496,57 1,25
Leite em po Lata de 2270 gr 3261,10 3272,38 0,35
Oleo de palma 1 Litro 721,78 727,20 0,75
Oleo de soja 1 Litro 448,23 452,41 0,93
Cebola (£) 517,79 524,29 1,25
Jimboa 1 Atado 143,68 147,35 2,55
Tomate (£) 927,26 938,78 1,24
Feijdo castanho (*) 656,98 660,18 0,49
Feijdo catarino (*) 649,38 655,70 0,97
Feijdo amarelo (*) 665,56 673,07 1,13
Batata-doce (£) 611,42 621,01 1,57
Fuba de bombd Lata de 900 gr 337,15 338,75 0,47
Acucar branco Lata de 900 gr 279,19 281,50 0,82
Vinho tinto Garrafade 75 cl 1774,07 1782,59 0,48
Cerveja branca Garrafa de 310 ml 107,77 108,50 0,68
Cerveja importada Lata de 340 ml 136,44 137,89 1,07
Sabdo em barra 1 barra 343,42 346,20 0,81
Nota: Sdo pregos médios de cerca de 20 mercados e 100 lojas e estabelecimentos em toda a provincia de Luanda
*= UM nos mercados € lata e nas lojas é 1kg
£= UM nos mercados é pedagco ou monte e nas lojas é kg
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PROVINCIA DE CABINDA

O indice de Pregos no Consumidor da provincia de Cabinda registou uma variacdo de 0,27%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Lazer, Recreagao e Cultura” foi a que registou o maior aumento de precos com 0,88%. Destacam-
se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,76%;
“Saude” com 0,44% e “Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas” com 0,32%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdo
Cl D
asses de Despesa Mensal % 050 1
indice Geral 0,27 0,80
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,32 0,70
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,13 E 0,60
03. Vestuario e Calgado 0,00 E
= 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 %
Q
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,22 E 0.40
o
06. Saude 0,44 0,30
07. Transportes 0,08 0,20
08. Comunicagdes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,88
0,00
10. Educacdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,76
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,29

A classe “Alimentacdo e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,19 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “ Hotéis, Cafés e
Restaurantes” e “Saude” com 0,02 pontos percentuais cada; e “Lazer, Recreagdo e Cultura” com 0,01 ponto

percentual.
Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015
Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
P 0,20
Indice Geral 0,27 100,00
0,18
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,19 70,77
0,16
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,13
2 014
03. Vestuario e Calgado 0,00 0,00 2
i £ 0,12
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 g
@ 0,10
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,01 3,71 e
2 o008
06. Saude 0,02 6,85 g
& 0,06
07. Transportes 0,00 0,95
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0,04
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,01 5,23 0,02 I | I] I ll:l
10. Educacgio 0,00 0,00 0,00 3 s i s sonn
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 7,40
12. Bens e Servigcos Diversos 0,01 4,95 Classes
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PROVINCIA DO ZAIRE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Zaire registou uma variagdo de 0,55%, durante o periodo
de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de precos com 0,84%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Lazer, Recreagdo e Cultura” com
0,81%; “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutencao” com 0,44% e “Vestudrio e Calgado” com
0,40%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variag¢ao
Classes de Despesa Mensal %
indice Geral 0,55 0,80
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,84 0.70
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 .
& 060
03. Vestuario e Cal¢ado 0,40 £
@
. ] 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 E
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,44 .E 0,40
[=]
06. Saude 0,34 e 0,30
07. Transportes 0,00 0,20
08. Comunicagdes 0,00
0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,81
~ 0,00
10. Educagso 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,17
Classes.
12. Bens e Servigos Diversos 0,39

A classe “Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,45 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Vestudrio e
Calcado”; “Bens e Servicos Diversos”; “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuteng¢do” e “Lazer,
Recreagdo e Cultura“ com 0,02 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a
0,02 pontos percentuais.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa .
Pontos % 0,50
Indice Geral 0,55 | 100,00 0,45
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,45 82,51 0,40
W
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,00 '§ 0,35
2
03. Vestudrio e Calcado 0,02 4,30 E 0,30
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 % 0,25
-]
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,02 3,57 t o020
£ 0
, [-9
06. Saude 0,01 1,44 0,15
07. Transportes 0,00 0,00 0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0,05
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,02 3,38 0.00 | | - -] |
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,14
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,02 3,65
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PROVINCIA DO UiGE

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Uige registou uma variacdo de 0,67%, durante o periodo

de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 1,07%.

Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Lazer, Recreagdo e Cultura” com
0,42%; “Vestuario e Calgado” com 0,28% e “Saude” com 0,24%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa

Variagao
Mensal %

indice Geral

01.
02.
03.
04.
05.
06.
07.
08. Comunicagdes
09.
10.
11.
12.

Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas

Bebidas Alcodlicas e Tabaco

Vestudrio e Calcado

Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis
Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo
Saude

Transportes

Lazer, Recreagao e Cultura
Educagdo

Hotéis, Cafés e Restaurantes

Bens e Servigos Diversos

0,67 1,00

1,07
0,00
0,28
0,00
0,04
0,24
0,03
0,00
0,42
0,00

0,00 1 2 3
0,18
0,21

0,80

0,60

Pontos Percentuais

0,40

0,20

a

5 6 7 8 9 10 11 12

Classes

A classe “Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,61 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Vestudrio e
Calgado” com 0,03 pontos percentuais; “Bens e Servicos Diversos” e “Lazer, Recreagao e Cultura” com

0,01 ponto percentual cada.

Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
P 0,60
Indice Geral 0,67 100,00
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,61 91,02 0,50
W
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,00 z
2
03. Vestuario e Calgado 0,03 3,92 E 0,40
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 % 030
o 3
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,00 0,40 ‘g’
06. Satde 0,00 044 = o
07. Transportes 0,00 0,22
0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,01 1,62 0,00 ! .n. U S Y
10. Educagdo 0,00 0,00 1 3 4 5 6 7 8 9% 101112
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,55 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 1,84
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PROVINCIA DO CUANZA NORTE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Cuanza Norte registou uma varia¢do de 0,43%, durante
o periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregcos com 0,59%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Bens e Servigos Diversos” com
0,55%; “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,35% e “Lazer, Recreag¢ao e Cultura” com 0,31%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagao
Classes de Despesa Mensal %
P 0,60
Indice Geral 0,43
01. Alimentagdo e Bebidas nao Alcodlicas 0,59 0,50
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 2
=
03. Vestuario e Calgado 0,09 E 0,40
X e
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,27 3 020
w r
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,04 %
Q
06. Saude 0,00 o 0,20
07. Transportes 0,22
08. Comunicacdes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,31
~ 0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,35 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,55

A classe “Alimentagdo e Bebidas nao Alcoodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,35 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Habitacdo, Agua
Electricidade e Combustiveis” com 0,03 pontos percentuais; “Bens e Servigos Diversos” com 0,02 pontos
percentuais e “Transportes” com 0,01 ponto percentual.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,43 100,00 0,40
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,35 81,47 0.35
w 0
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,00 g
E 030
03. Vestuario e Calgado 0,00 1,07 §
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,03 6,02 % 0,25
o
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,00 0,62 E 0,20
-9
06. Saude 0,00 0,00 0,15
07. Transportes 0,01 2,13
0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreacdo e Cultura 0,01 1,37 0,05
10. Educaggio 0,00 0,00 o0 =0 — — 0
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,01 123 4567 8 9101112
) ) Classes
12. Bens e Servicos Diversos 0,02 5,30
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PROVINCIA DO CUANZA SUL

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Cuanza Sul registou uma variacdo de 0,59%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,85%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Saude” com 0,70%; “Transportes”
com 0,65% e “Bebidas Alcodlicas e Tabaco” com 0,60%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagao
Classes de Despesa Mensal % 0,90
indice Geral 0,59 0,80
01. Alimentagdo e Bebidas nao Alcodlicas 0,85 0,70
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,60 B 0.60
= 0
03. Vestudrio e Calgado 0,32 ]
. = 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,28 %
=] 0,40
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,04 ‘E’
06. Satide 0,70 % 030
07. Transportes 0,65 0,20
08. Comunicagdes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,40
~ 0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 45 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,10 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,30

A classe “Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precgos, com 0,44 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Transportes”
com 0,06 pontos percentuais; “Satde”, “Habita¢do, Agua Electricidade e Combustiveis” e “Vestuario e
Calcado” com 0,02 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,02 pontos
percentuais.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa Pontos %
indice Geral 0,59 | 100,00 0,45
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,44 74,06 0,40
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,54 T 035
03. Vestuario e Calcado 0,02 2,68 E 0,30
. @
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,02 3,07 E 0.25
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo | 0,00 0,57 E 0.20
(-9 r

06. Saude 0,02 3,85

0,15
07. Transportes 0,06 10,78

0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00

0,05
09. Lazer, Recreacgdo e Cultura 0,01 1,67 I—]I_‘

~ 0,00 T —

10. Educagdo 0,00 0,00 12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,77 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 2,01
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PROVINCIA DE MALANJE

O indice de Precos no Consumidor da provincia de Malanje registou uma varia¢do de 0,70%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Hotéis, Cafés e Restaurantes” foi a que registou o maior aumento de precos com 1,06%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Vestudrio e Calgado” com 0,90%;
“Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuten¢ao” com 0,88% e “Alimentacao e Bebidas ndo
Alcodlicas” com 0,87%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa “\zae:::f;

Indice Geral 0,70 1,00
01. Alimentagdo e Bebidas nao Alcodlicas 0,87
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,39 2 0,80
03. Vestuario e Calgado 0,90 E
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,43 E 0,60
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,88 é
06. Satide 0,00 < o040
07. Transportes 0,01
08. Comunicagdes 0,00 0.20
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,18
10. Educagdo 0,00 e s e s 67 s e v
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 1,06 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,79

A classe “Alimentagdo e Bebidas nao Alcoodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,46 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Hotéis, Cafés e
Restaurantes” com 0,06 pontos percentuais; “Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manuteng¢ao” e
“Vestudrio e Calgado” com 0,05 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a
0,05 pontos percentuais.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos % 0,50

indice Geral 0,70 | 100,00 0,45
01. Alimentag3o e Bebidas ndo Alcodlicas 0,46 65,48 w 0.40
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 001 | 120|| § 03
03. Vestuario e Calgado 0,05 7,16 g 0,30
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,03 4,00 % 0.25
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo | 0,05 7,62 E 0,20
06. Saude 0,00 0,00 = 0.15
07. Transportes 0,00 0,13 0.10
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0.05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00 0,41 {]:{]{] :I,D,n[l —— ﬂ[]
10. Educagdo 0,00 0,00 12 3 45 6 7 8 910 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,06 9,05 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,03 4,96
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PROVINCIA DA LUNDA NORTE

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Lunda Norte registou uma variagdo de 0,71%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de precos com 1,06%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Saude” com 0,67%; “Lazer,
Recreagdo e Cultura” com 0,60% e “Bens e Servigos Diversos” com 0,53%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa I:;Z::;T;

indice Geral 0,71 1,00
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 1,06
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,12 § 0,80
03. Vestuario e Calgado 0,46 E
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 E 0,60
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,21 é
06. Saude 0,67 < o4
07. Transportes 0,00
08. Comunicagdes 0,00 0,20
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,60
10. Educagdo 0,46 o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,03 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,53

A classe “Alimentagdo e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,59 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Vestudrio e
Calcado” com 0,03 pontos percentuais; “Saude”, “Lazer, Recreagdo e Cultura” e “Bens e Servigos
Diversos” com 0,02 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,02 pontos
percentuais.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %

indice Geral 0,71 100,00 0.40
01. Alimentagdo e Bebidas n3o Alcodlicas 0,59 84,13 n 0,35
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,37 é 0,30
03. Vestuario e Calgado 0,03 3,65 E 05
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 4
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manuteng&o 0,01 2,12 E 020
06. Saude 0,02 3,37 0,15
07. Transportes 0,00 0,00 0.10
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,02 3,01 0,05
10. Educagdo 0,00 0,61 0,00 —nﬂ——m—a—mn
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,24 23 45678 910012
12. Bens e Servigos Diversos 0,02 2,51 Classes
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PROVINCIA DE BENGUELA

O indice de Precos no Consumidor da provincia de Benguela registou uma variacdo de 0,47%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Bebidas Alcodlicas e Tabaco” foi a que registou o maior aumento de pregos com 1,77%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Alimentagdo e Bebidas nao
Alcodlicas” com 0,88%; “Saude” com 0,76% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,32%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdao
Classes de Despesa Mensal % 1,80 -
indice Geral 0,47 160 1
01. Alimentag3o e Bebidas n3o Alcodlicas 0,88 140 1
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 1,77 5 1,20
=
Ari g
03. Vestudrio e Calgado 0,00 5 1,00 |
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 8
S 0,80
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,04 <
06. Satde 0,76 0.60
07. Transportes 0,08 0,40
08. Comunicagdes 0,00 0,20
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,03
0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,32 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,27

A classe “ Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,39 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bebidas
Alcodlicas e Tabaco” e “Satde” com 0,02 pontos percentuais cada e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com
0,01 ponto percentual.

Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,47 | 100,00 0,40
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcoélicas 0,39 83,08 » 0,35
1]
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,02 5,03 E 0,30
@
03. Vestudrio e Calgado 0,00 0,00 g
o g5
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 E
c (020
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,00 0,85 2
06. Saude 0,02 4,29 0,15
07. Transportes 0,01 1,06 0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00
0,05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00 0,18
0,00
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 45 6 7 8 9 10 1112
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,93
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 2,57
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PROVINCIA DO HUAMBO

O Indice de Precos no Consumidor da provincia do Huambo registou uma variagdo de 0,60%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Vestuario e Calgado” foi a que registou o maior aumento de precos com 0,83%. Destacam-se
também os aumentos dos precos verificados nas classes ““Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” com
0,72%; “Transportes” com 0,71% e “Bens e Servicos Diversos” com 0,70%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagao
a D
asses de Despesa Mensal % 0,90
indice Geral 0,60 0,80
01. Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,72 0,70
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,41 = 0.60
3 r
03. Vestuario e Cal¢ado 0,83 §
= 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,25 %
=]
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,26 ‘g’ 0.40
06. Satde 030|| = 030
07. Transportes 0,71 0,20
08. Comunicagdes 0,00
0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,33
0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3456 7 8 9 101 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,48 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,70

As classes “Alimentacao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,39 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Transportes”
com 0,07 pontos percentuais; “Vestudrio e Calgado” com 0,04 pontos percentuais e “Bens e Servigos
Diversos” com 0,03 pontos percentuais. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,03 pontos
percentuais.

Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos % 0,40
indice Geral 0,60 | 100,00 0,35
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,39 64,24 - 0,30
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,01 1,58 % 0
03. Vestuario e Calgado 0,04 6,22 g
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,02 3,71 E 0,20
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,01 2,49 E 0,15
06. Saude 0,02 2,62
0,10
07. Transportes 0,07 11,72
08. ComunicacBes 0,00 0,00 0,05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00 0,67 0,00
10. Educacdo 0,00 0,00 1234 567835100100
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,62 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,03 5,13
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PROVINCIA DO BIE

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Bié registou uma variacdo de 0,70%, durante o periodo
de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,88%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Mobilidrio, Equipamento
Doméstico e Manuteng¢dao” com 0,62%; “Lazer, Recreagdo e Cultura” com 0,58% e “Bens e Servigos
Diversos” com 0,56%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdo
Classes de Despesa Mensal
% 0,90
Indice Geral 0,70 0,80
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,88 070
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,33 'E
2 o060
03. Vestudrio e Calgado 0,30 s
1=}
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 > 0,30
w
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengio 0,62 42 0,40
-]
06. Saude 0,27 = 0,30
07. Transportes 0,20 0.20
08. Comunicagdes 0,00
0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,58
~ 0,00
10. Educacdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,38
) 5 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,56

A classe “Alimentacdo e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,60 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Mobiliario,
Equipamento Doméstico e Manutencdao” com 0,03 pontos percentuais; “Bens e Servigos Diversos” com
0,02 pontos percentuais e “Lazer, Recreagao e Cultura” com 0,01 ponto percentual.

Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribui¢do
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,70 | 100,00
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,60 86,01 0,60
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,13 = 0,50
03. Vestuario e Calgado 0,01 1,97 Lzu
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 g 0,40
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,03 4,66 % 0,30
06. Satde 000 | o053l 8§
07. Transportes 0,01 1,33 0.20
08. Comunicagbes 0,00 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,01 1,99
x 0,00 = = —
10. Educagdo 0,00 0,00 ! L 203 456 758 981011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 0,80 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,02 2,58
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PROVINCIA DO MOXICO

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Moxico registou uma variacdo de 0,54%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,88%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Bebidas Alcodlicas e Tabaco” com
0,72%; “Lazer, Recreacdo e Cultura” com 0,36% e “Transportes” com 0,32%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdo
Classes de Despesa M ".I %
ensal % 0,90
indice Geral
0,54 0,80
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,88 0.7
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,72 =
- s 0,60
03. Vestuario e Cal¢ado 0,00 2
@
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,05 E 0,50
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,04 .E 0,40
[=]
06. Saude 0,19 = 030
07. Transportes 0,32 0,20
08. Comunicagdes 0,00
0,10
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,36
0,00
10. Educagdo 0,16 12 2 45 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,31 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,15

A classe “Alimentacao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precgos, com 0,47 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Transportes”
com 0,03 pontos percentuais; “Bens e Servigos Diversos” e “Lazer, Recreagdo e Cultura” com 0,01 ponto
percentual cada.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos % 0,50

indice Geral 0,54 | 100,00 045
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,47 86,44 " 0,40
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,01 1,53 :..i 0,35
03. Vestuario e Calcado 0,00 000 £ o
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,47 E 0,25
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,00 0,64 E 0,20
06. Saude 0,00 0,86 0,15
07. Transportes 0,03 5,41 0,10
08. Comunicagbes 0,00 0,00 0,05
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,01 1,59 0,00 P N— r—| — =
10. Educagdo 0,00 0,21 1234 567 8 301011
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,06 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 1,81
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PROVINCIA DO CUANDO CUBANGO

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Cuando Cubango registou uma variacdo de 0,69%,
durante o periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,85%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Bebidas Alcodlicas e Tabaco” com
0,66%; “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,56% e “Vestudrio e Calgado” com 0,48%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa Variagéo 0.90
Mensal % '
indice Geral 0,69 0,80
01. Alimentagdo e Bebidas nao Alcodlicas 0,85 0,70
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,66 B
3 0,60
03. Vestudrio e Calgado 048 T
. 2 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,12 2
W
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,32 42 0,40
[
06. Satide 010|| = 030
07. Transportes 0,02 0,20
08. Comunicagdes 0,00
0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,37
~ 0’00 0,00
10. Educagdo 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,56 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,09

A classe “Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,62 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bebidas
Alcodlicas e Tabaco” com 0,02 pontos percentuais; “Mobilidario, Equipamento Doméstico e Manutengio”
e “Vestuario e Calgado” com 0,01 ponto percentual cada.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,69 100,00 070
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,62 90,52 0.60
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,02 2,36 -E
=
03. Vestudrio e Calcado 0,01 189|| & O
A 2
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,01 0,76 3 gam
a 0
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,01 2,02 E
[
06. Satide 0,00 03s|| & %%
07. Transportes 0,00 0,12 0,20
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00 0,70 0,10
10. Educagdo 0,00 0,00 0.00 =t = —
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 0,88 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101 12
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,00 0,38
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PROVINCIA DO NAMIBE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Namibe registou uma varia¢do de 0,32%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,46%. Destacam-se também os
aumentos dos pregos verificados nas classes “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” com 0,41%;
“Vestudrio e Calgado” com 0,37% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,28%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa Variagdo 0.50
Mensal % !
indice Geral 0,32 0,45
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,41 0,40
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 '§ 0,35
03. Vestuario e Calgado 0,37 § 0,30
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 é 0,25
Q
05. Mobilidrio, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,25 ‘E' 0,20
[-%
06. Saude 0,46 0,15
07. Transportes 0,19 0,10
08. Comunicagdes 0,00
0,05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,20
0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,28 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,13

A classe “Alimentacdo e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,24 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Vestudrio e
Calgado” e “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuten¢dao” com 0,02 pontos percentuais cada e
“Saude” com 0,01 ponto percentual.

Contribuigdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Classes de Despesa Contribuigdo
Pontos %
indice Geral 0,32 | 100,00 0,25
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,24 75,32
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,00 » 0,20
03. Vestuario e Calgado 0,02 6,94 %
04. Habitago, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 ooo|| £ 01
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,02 5,86 E
06. Satide 001 | aso1|| §
07. Transportes 0,01 3,16 0,05
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreacdo e Cultura 0,00 1,26 0,00 —D—Da:\—ﬁ—m
10. Educagdo 0,00 0,00 12 3 4 5 6 7 8 39 1011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,01 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,00 1,44
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PROVINCIA DA HUILA

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Huila registou uma variacdo de 0,51%, durante o periodo
de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de precos com 0,74%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Vestudrio e Calgado” com 0,64%;
“Bens e Servigos Diversos” com 0,54% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,44%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagdo
0,80
Classes de Despesa Mensal %
P 0,70
Indice Geral 0,51
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,74 - 0,60
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 E
= 0,50
03. Vestuario e Calgado 0,64 g
-1
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,05 % 0,40
]
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,43 5 0.30
2 .
06. Saude 0,02
0,20
07. Transportes 0,00
08. Comunicagdes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00
0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 & 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,44
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,54

A classe “Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,44 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Vestuario e
Calgcado” e “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuten¢ao” com 0,02 pontos percentuais cada;
“Bens e Servigos Diversos” e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,01 ponto percentual. As restantes
classes tiveram taxas inferiores a 0,01 ponto percentual.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
- 0,45
Indice Geral 0,51 | 100,00
0,40
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,44 85,90
w 0,33
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,00 "
£ 0230
03. Vestuario e Cal¢ado 0,02 4,51 @
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,88 % 0.5
Q
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,02 4,21 ‘é 0,20
[-9
06. Saude 0,00 0,29 0,15
07. Transportes 0,00 0,00 0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0,05
09. Lazer, Recreacdo e Cultura 0,00 0,00 0,00 I P s —— |
10. Educagdo 0,00 0,00 12 3 4 56 7 8 35 1011 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,83 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 2,39
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O indice de Pregos no Consumidor da provincia de Cunene registou uma variagdo de 0,48%, durante o

periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de precos com 0,83%.

Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Saude” com 0,75%; “Lazer,

Recreagdo e Cultura” com 0,65% e “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuten¢do” com 0,28%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa I:III::::?"OA

indice Geral 0,48
01. Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,83
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,23
03. Vestuario e Calgado 0,14
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,28
06. Saude 0,75
07. Transportes 0,12
08. Comunicagdes 0,00
09. Lazer, Recreagao e Cultura 0,65
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,09
12. Bens e Servigos Diversos 0,11

PontosPercentuais

0,90

0,80

0,70

0,60

0,50

0,40

0,30

0,20

0,10

0,00

[

il

9 10 11 12

T T T T T

5 6 7 8

Classes

A classe “Alimentacao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,40 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Mobiliario,
Equipamento Domeéstico e Manutengao” e “Transportes” com 0,02 pontos percentuais cada e “Saude”

com 0,01 ponto percentual.

Contribuigio das Classes de Despesas para o IPC de Fevereiro de 2015

Classes de Despesa

Contribuigdo

Pontos %

indice Geral 0,48 | 100,00
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,40 82,77
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,29
03. Vestuario e Calgado 0,01 1,68
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,02 3,78
06. Saude 0,01 2,94
07. Transportes 0,02 3,59
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,01 2,75
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,89
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 1,31

Pontos Percentuais

0,45
0,40
0,35
0,30
0,25
0,20
0,15
0,10
0,05

0,00

jo,000.01 g pp

0,020,01002 0,01

0,00 0,00000001

F— 1l =
5 6 7 8 9 10 11 12

Classes
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PROVINCIA DA LUNDA SUL

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Lunda Sul registou uma variacdo de 0,54%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Alimentagao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 0,72%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Transportes” com 0,59%; “Hotéis,
Cafés e Restaurantes” com 0,53% e “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manuteng¢do” com 0,45%.

Variacao do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Classes de Despesa l\\;lae::;;f;.
indice Geral 0,54 0.70
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,72 0,60
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,10 E 050
03. Vestuério e Calcado 0,26 £ '
04. Habitag3o, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 E 0,40
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengio 0,45 é 030
06. Satide 0,22 <
07. Transportes 0,59 0,20
08. Comunicacdes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,09
0,00
10. Educagdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,53 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,27

A classe “Alimentacao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de precos, com 0,40 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida da classe: “Transportes” com
0,07 pontos percentuais; “Mobilidario, Equipamento Doméstico e Manuteng¢do” e “Vestuario e Calgado”
com 0,02 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,02 pontos percentuais.

Contribuigao das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,54 |100,00 0,45
01. Alimentagdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,40 74,52 - 0.40
K]
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,20 2 0,35
g
03. Vestuario e Calgado 0,02 3,96 ﬁ 0,30
-]
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,00 0,00 % 0,25
-
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,02 3,96 5 0,20
-9
06. Saude 0,01 1,14 0,15
07. Transportes 0,07 12,50 0,10
08. Comunicagdes 0,00 0,00
0,05
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,00 0,24
. 0,00 —vl:l—rl:lﬁD—v—v—ﬂal:l
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 0,99
Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,01 2,50
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PROVINCIA DO BENGO

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Bengo registou uma varia¢cdo de 0,71%, durante o
periodo de Janeiro a Fevereiro de 2015.

A classe “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo” foi a que registou o maior aumento de
precos com 0,99%. Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Alimentagao e
Bebidas nao Alcodlicas” com 0,96%; “Lazer, Recreacdo e Cultura” com 0,89% e “Hotéis, Cafés e
Restaurantes” com 0,79%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa

Variagao
| D
Classes de Despesa Mensal %
0,90
indice Geral 0,71
0,80
01. Alimentacdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,96 070
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,69 E
. = 0,60
03. Vestudrio e Calgado 0,72 =
sk - L a 0,50
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,28 8
=
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,99 & 0,40
06. Saude 0,00 0,20
07. Transportes 0,23 0,20
08. Comunicagbes 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,89
0,00
10. Educacdo 0,00 1 2 3 4 5 6 7 & 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,79 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,37

A classe “Alimentacao e Bebidas nao Alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral
de pregos, com 0,50 pontos percentuais durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Mobiliario,
Equipamento Doméstico e Manutengdo” com 0,07 pontos percentuais; “Vestudrio e Calgado” com 0,04
pontos percentuais e “Transportes” com 0,03 pontos percentuais. As restantes classes tiveram taxas
inferiores a 0,03 pontos percentuais.

Contribuigcdo das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 0,71 | 100,00 055
0,50
01. Alimentacgdo e Bebidas ndo Alcodlicas 0,50 69,81 045
02. Bebidas Alcodlicas e Tabaco 0,00 0,58 E '
2 o4
03. Vestuario e Cal¢ado 0,04 6,27 8 oss
04. Habitagdo, Agua, Electricidade e Combustiveis 0,01 1,68 % 030
2 ,
05. Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengdo 0,07 9,28 E 0,25
(-9
06. Saude 0,00 0,00 0,20
07. Transportes 0,03 4,77 0,15
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0,10
09. Lazer, Recreagdo e Cultura 0,02 2,83 0,05 I:l I | =
10. Educaciio 0,00 0,00 0,00
1 2 3 4 5 6 7 & 9 10 11 12
11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 2,18 Classes
12. Bens e Servigos Diversos 0,02 2,61
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