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NOTA EXPLICATIVA 

 

O Instituto Nacional de Estatística (INE) coloca a disposição dos utilizadores o seu novo produto, Folha de 
Informação Rápida do Índice de Preços no Consumidor Nacional (IPCN), incluindo as 18 províncias de 
Angola. Para produção deste indicador foi necessário a alteração do período de base, tendo sido 
considerado  o mês de Dezembro de 2014. 

O presente indicador é produzido e elaborado sob coordenação do INE  em estreita  colaboração com os 
seus  Serviços Provinciais (SPINE). 

A base informativa para construir os ponderadores e o cabaz de produtos do IPCN, foi extraída dos 
resultados do Inquérito Integrado sobre o Bem-estar da População (IBEP), realizado pelo INE, no período de 
Maio 2008 a Junho 2009, cobrindo todas as Províncias do país incluindo áreas urbanas e rurais. 

Para melhor orientação aos utilizadores desta informação, o INE mantem a estrutura habitual para o IPC de 
Luanda, enquanto que para as dezassete (17) províncias apresenta as variações gerais mensais, por classes 
de despesa e as variações por classes de despesa com maior incidência.  

 

A fim de melhorar, cada vez mais a qualidade desta Folha de Informação Rápida, o INE agradece, 
antecipadamente,  o envio de contribuições que possam ajudar na melhoria do seu contéudo e da sua 
forma.  
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O Índice de Preços no Consumidor Nacional registou uma variação de 0,52%, durante o período de  

Fevereiro a Março de 2015. 

No gráfico a seguir apresenta-se a variação dos preços durante o mês de Março de 2015 por província. As 

províncias que registaram maior aumento foram: Luanda com 0,63%, Malange   com 0,61% e Bengo com 

0,60%. As províncias com menor variação foram: Cabinda e Namibe com 0,21%  e 0,22% respectivamente.  

 

Variações Mensais por Província do IPCN de Fevereiro a Março 2015 
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A classe  “Bens e Serviços Diversos” com 0,84%  foi a que registou o maior aumento de preços. Destacam-
se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Saúde” com 0,82%, “Bebidas Alcoólicas e 
Tabaco” com 0,81% e  “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” com 0,64%. 
 

Variação do IPCN de Março de 2015 por Classes de Despesa 
 

Classes de Despesa 
Variação 

Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,52   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,64   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,81   

03. Vestuário e Calçado 0,63   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,11   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,58   

06. Saúde 0,82   

07. Transportes 0,08   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,37   

10. Educação 0,24   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,62   

12. Bens e Serviços Diversos 0,84   
 

 

 

 

ÍNDICE DE PREÇO NO CONSUMIDOR NACIONAL (IPCN) 
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CONTRIBUIÇÃO POR CLASSES DE DESPESA DO IPCN 
 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,30 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Bens e Serviços 

Diversos” com 0,05 pontos percentuais, “Vestuário e Calçado”  e “Mobiliário, Equipamento Doméstico e 

Manutenção” com 0,04 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,04 

pontos percentuais.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPCN de Março 2015 
 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,52 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,30 57,90 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,02 3,30 

03. Vestuário e Calçado 0,04 7,72 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,01 2,33 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,04 7,30 

06. Saúde 0,03 5,50 

07. Transportes 0,01 1,11 

08. Comunicações 0,00 0,02 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,60 

10. Educação 0,00 0,88 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 3,68 

12. Bens e Serviços Diversos 0,05 8,68 

 

Uma perspectiva de maior detalhe é oferecida pelo quadro abaixo, onde se apresenta a incidência 

inflacionária em Março de 24 produtos seleccionados do cabaz, com maior contribuição para a taxa de 

variação do IPCN que, no seu conjunto, representam cerca de 7% do total, mas concentram cerca de 

45,86% da taxa global de variação do IPCN em Março de 2015, conforme o quadro abaixo. 

                      

Contribuição de Produtos Seleccionados para o IPCN de Março 2015 

Produtos 
Variação 

% 

Contribuição 
(pontos 

percentuais) 

  

Produtos 
Variação 

% 

Contribuição 
(pontos 

percentuais) 

01.  Coxas de frango 0,86 0,02 13.  Açúcar branco 0,71 0,01 

02.  Carapau fresco ou congelado* 0,55 0,02 14.  Fuba de Bombo ou de Mandioca* 0,49 0,01 

03.  Fuba de milho 0,59 0,02 15.  Cebola  0,83 0,01 

04.  Arroz agulha 0,64 0,02 16.  Pão cassete* 0,35 0,01 

05.  Óleo de soja 0,66 0,01 17.  Batata Rena 0,78 0,01 

06.  Massa alimentícia para sopa 1,39 0,01 18.  Carne de segunda 0,81 0,01 

07.  Miudezas de vaca* 0,93 0,01 19.  Consulta Médica* 0,71 0,01 

08.  Cerveja branca importada 1,46 0,01 20.  Leite em pó 0,60 0,01 

09.  Tomate* 0,66 0,01 21.  Carvão* 0,68 0,01 

10.  Frango congelado 0,80 0,01 22.  Arroz corrente  0,58 0,01 

11.  Análises Clinicas* 1,56 0,01 23.  Carapau seco* 0,68 0,01 

12.  Carne de primeira 0,76 0,01 24.  Massa de Tomate 1,20 0,01 

Total dos 24 Produtos 0,24 pontos percentuais que corresponde a 45,86% do total do IPCN  

* = Produtos Nacionais 
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 O nível geral do Índice de Preços no Consumidor (IPC) da cidade de Luanda registou uma variação de 
0,63% entre o mês de Fevereiro a Março de 2015.  
 

A classe “Saúde” foi a que registou o maior aumento de preços com 1,18%. Destacam-se também os 

aumentos dos preços verificados nas classes “Bens e Serviços Diversos” com 1,12%; “Bebidas Alcoólicas e 

Tabaco ” com 0,92% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,88%.  

No gráfico a seguir apresenta-se a evolução mensal do IPC Luanda durante o período de Março de 2014 a 

Março de 2015 bem como a sua tendência durante o período em análise.  

Variação Mensal do IPC de Março 2014 a Março 2015 

 
 

VARIAÇÃO HOMÓLOGA 

A variação homóloga situa-se em 7,87% , registando um aumento de 0,55 pontos percentuais com relação 

a observada em igual período do ano anterior. No gráfico abaixo apresenta-se a tendência da variação 

homóloga de Março de 2011 a Março de 2015. 

 

Variação Homóloga dos Últimos 5 Anos 

 

 

 

PROVÍNCIA DE LUANDA 
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VARIAÇÃO MENSAL, ACUMULADA E HOMÓLOGA  
 

Índice de Preços no Consumidor de Luanda 
(Base: Dez. 2014 = 100) 

 

Mês 
Índices 

Variação Percentual 

Mensal Acumulada Homóloga 

2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015 2013 2014 2015 

Janeiro  86,93 93,75 100,72 0,61 0,76 0,72 0,61 0,76 0,72 8,90 7,84 7,44 

Fevereiro 87,65 94,20 101,49 0,82 0,49 0,76 1,44 1,25 1,49 9,04 7,48 7,73 

Março 88,23 94,68 102,13 0,66 0,51 0,63 2,11 1,76 2,13 9,11 7,32 7,87 

Abril 88,75 95,16   0,60 0,51   2,72 2,28   9,00 7,22   

Maio 89,53 95,75   0,87 0,62   3,62 2,91   9,25 6,95   

Junho 90,09 96,30   0,63 0,57   4,27 3,50   9,19 6,89   

Julho 90,56 96,88   0,52 0,61   4,81 4,13   9,04 6,98   

Agosto 91,05 97,47   0,54 0,60   5,38 4,75   8,97 7,05   

Setembro 91,51 98,08   0,50 0,63   5,91 5,42   8,93 7,19   

Outubro 91,88 98,75   0,41 0,68   6,34 6,13   8,38 7,48   

Novembro 92,36 99,27   0,52 0,53   6,89 6,69   7,94 7,49   

Dezembro 93,04 100,00   0,75 0,73   7,69 7,48   7,69 7,48   

 

VARIAÇÃO POR CLASSES DE DESPESA 

O quadro com a taxa de variação do IPC Luanda, por classes de consumo, mostra que das doze classes, duas 

(2) apresentam taxa de 1 dígito. As restantes classes tiveram variações inferiores a unidade. A classe 

“Comunicações” não registou variação durante o mês em análise. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação  
Mensal % 

     Índice Geral 0,63 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,69 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,92 

03. Vestuário e Calçado 0,79 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,15 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,80 

06. Saúde 1,18 

07. Transportes 0,04 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,42 

10. Educação 0,27 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,88 

12. Bens e Serviços Diversos 1,12 
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CONTRIBUIÇÃO POR CLASSES DE DESPESA  
 
A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços em Luanda, seguida de “Bens e Serviços Diversos”, “Vestuário e Calçado” e “ Mobiliário, 

Equipamento Doméstico e Manutenção”.  
 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC Luanda de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,63 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,32 50,12 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,02 3,97 

03. Vestuário e Calçado 0,06 9,00 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,02 2,53 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,05 8,43 

06. Saúde 0,04 6,26 

07. Transportes 0,00 0,39 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,39 

10. Educação 0,01 0,80 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,03 4,72 

12. Bens e Serviços Diversos 0,08 12,40 

 

Uma perspectiva de maior detalhe é oferecida pelo quadro abaixo, onde se apresenta a incidência 

inflacionária em Março de 24 produtos seleccionados do cabaz, com maior contribuição para a taxa de 

variação do IPC Luanda que, no seu conjunto, representam 10% do total, mas concentram cerca de 39,24% 

da taxa global de variação do IPC Luanda em Março de 2015, conforme mostra quadro a seguir. 

 

                      Contribuição de Produtos Seleccionados para o IPC Luanda de Março 2015 

Produtos 
Variação 

(%) 

Contribuição 

  

Produtos 
Variação 

(%) 

Contribuição 

(pontos 
percentuais) 

(pontos 
percentuais) 

01. Coxas de frango 0,89 0,02 13. Pão cassete* 0,33 0,01 

02. Miudezas de vaca* 0,92 0,02 14. Água em tambor* 0,41 0,01 

03. Cerveja importada 1,72 0,02 15. Cebola  0,94 0,01 

04. Óleo de soja 0,79 0,02 16. Massa alimentícia 1,18 0,01 

05. Fuba de milho 0,87 0,01 17. Batata rena 0,91 0,01 

06. Frango congelado 0,86 0,01 18. Diclofenaco 2,61 0,01 

07. Carne de primeira 0,70 0,01 19. Funge com carne* 1,71 0,01 

08. Arroz agulha 0,67 0,01 20. Bife com batatas fritas* 1,14 0,01 

09. Fuba de bombó* 0,59 0,01 21. Açúcar branco 0,54 0,01 

10. Carapau fresco ou congelado* 0,39 0,01 22. Chispe de porco 0,98 0,01 

11. Tomate* 0,51 0,01 23. Leite em pó 0,50 0,01 

12. Carapau seco* 0,85 0,01 24. Costeleta de porco 0,65 0,01 

Total dos 24 Produtos 0,25 pontos percentuais que corresponde a 39,24% do total do IPC  

* = Produtos Nacionais 
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PREÇOS MÉDIOS DE ALGUNS PRODUTOS SELECCIONADOS 

 

Produtos seleccionados 
Unidade de medida 

(UM) 
Fevereiro 2015 Março 2015 

Variação 
em AKz 

Pão cassete Unidade 65,24 65,45 0,33 

Fuba de milho Lata de 900 gr 339,52 342,47 0,87 

Farinha de trigo(*)   342,83 345,32 0,73 

Arroz corrente(*)   297,27 298,71 0,48 

Carne de primeira (£)   3617,28 3642,73 0,70 

Carne de segunda (£)   2504,59 2519,81 0,61 

Miudezas de vaca Monte médio  1895,34 1912,75 0,92 

Costeleta de porco (£)   2109,71 2123,48 0,65 

Carne de cabrito Pedaço médio  4184,41 4222,40 0,91 

Frango congelado   879,64 887,24 0,86 

Coxas de frango (£) Unidade 726,87 733,30 0,89 

Carne seca de vaca Monte médio  1907,78 1927,18 1,02 

Peixe cachucho (£)   2430,96 2441,35 0,43 

Peixe carapau (£)   2597,97 2608,18 0,39 

Peixe espada (£)   1350,63 1363,19 0,93 

Peixe carapau seco(*)   2496,57 2517,86 0,85 

Leite em pó  Lata de 2270 gr 3272,38 3288,84 0,50 

Óleo de palma 1 Litro 727,20 732,78 0,77 

Óleo de soja 1 Litro 452,41 455,97 0,79 

Cebola (£)   524,29 529,20 0,94 

Jimboa 1 Atado 147,35 148,01 0,45 

Tomate (£)   938,78 943,55 0,51 

Feijão castanho (*)   660,18 663,45 0,50 

Feijão catarino (*)   655,70 658,49 0,43 

Feijão amarelo (*)   673,07 677,17 0,61 

Batata doce (£)    621,01 626,08 0,82 

Fuba de bombó Lata de 900 gr 338,75 340,74 0,59 

Açúcar branco Lata de 900 gr 281,50 283,00 0,54 

Vinho tinto Garrafa de 75 cl 1782,59 1789,93 0,41 

Cerveja branca Garrafa de 310 ml 108,50 108,98 0,44 

Cerveja importada Lata de 340 ml 137,89 140,27 1,72 

Sabão em barra 1 barra 346,20 348,04 0,53 
 

Nota: São preços médios de cerca de 20 mercados e 100 lojas e estabelecimentos em toda a província de Luanda  
          *= UM nos mercados é lata e nas lojas é 1kg 
          £= UM nos mercados é pedaço ou monte e nas lojas é kg 
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O Índice de Preços no Consumidor da província de Cabinda registou uma variação de 0,21%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015.  

A classe “Hotéis, Cafés e Restaurantes” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,82%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Lazer, Recreação e Cultura” com 

0,65%; “Saúde” com 0,57% e “Educação” com 0,45%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,21   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,21   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,20   

03. Vestuário e Calçado 0,16   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,29   

06. Saúde 0,57   

07. Transportes 0,00   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,65   

10. Educação 0,45   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,82   

12. Bens e Serviços Diversos 0,00   

      

 
A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,12 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes:  “ Saúde ” e   “Hotéis, 

Cafés e Restaurantes” com 0,02 pontos percentuais cada e “ Mobiliário, Equipamento Doméstico e 

Manutenção” com 0,01 ponto percentual.  

 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição   

Pontos %   

      Índice Geral 0,21 100,00   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,12 59,44   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,25   

03. Vestuário e Calçado 0,01 5,41   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 6,12   

06. Saúde 0,02 11,38   

07. Transportes 0,00 0,00   

08. Comunicações 0,00 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 4,95   

10. Educação 0,00 2,11   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 10,34   

12. Bens e Serviços Diversos 0,00 0,00   
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Zaire registou uma variação de 0,35%, durante o período 
de Fevereiro a Março de 2015. 
 
A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,58%. 
Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Lazer, Recreação e Cultura” com 
0,41%; “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” com 0,25% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes”  com 0,18%. 
 
 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 
 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,35 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,58 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,25 

03. Vestuário e Calçado 0,07 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,10 

06. Saúde 0,17 

07. Transportes 0,00 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,41 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,18 

12. Bens e Serviços Diversos 0,12 

  
 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,31 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Lazer, Recreação e 

Cultura“, “Hotéis, Cafés e Restaurantes” e “Bens e Serviços Diversos “ com 0,01 ponto percentual cada. As 

restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,01 ponto percentual.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,35 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,31 88,83 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 1,38 

03. Vestuário e Calçado 0,00 1,17 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,00 1,25 

06. Saúde 0,00 1,10 

07. Transportes 0,00 0,00 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 2,65 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,89 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 1,72 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Uíge registou uma variação de 0,58%, durante o período 

de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,88%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Lazer, Recreação e Cultura” e  

“Vestuário e Calçado” com 0,39% cada e “Bens e Serviços Diversos” com 0,25%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,58 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,88 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,02 

03. Vestuário e Calçado 0,39 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,10 

06. Saúde 0,19 

07. Transportes 0,05 

08. Comunicações 0,18 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,39 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,15 

12. Bens e Serviços Diversos 0,25 

 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,50 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Vestuário e 

Calçado” com 0,04 pontos percentuais, “Bens e Serviços Diversos” e “Lazer, Recreação e Cultura” com 

0,01 ponto percentual cada.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,58 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,50 86,18 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,08 

03. Vestuário e Calçado 0,04 6,33 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 1,17 

06. Saúde 0,00 0,40 

07. Transportes 0,00 0,41 

08. Comunicações 0,00 0,71 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,71 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,52 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 2,49 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Cuanza Norte registou uma variação de 0,42%, durante 

o período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,52%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Bens e Serviços Diversos” com 

0,47%, “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,41% e “Habitação, Água, 

Electricidade e Combustíveis ” com 0,30%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,42 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,52 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,27 

03. Vestuário e Calçado 0,29 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,30 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,41 

06. Saúde 0,00 

07. Transportes 0,22 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,28 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,09 

12. Bens e Serviços Diversos 0,47 

    

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 
de preços, com 0,31 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Mobiliário, 
Equipamento Doméstico e Manutenção” e “Habitação, Água Electricidade e Combustíveis” com 0,03 
pontos percentuais cada e “Bens e Serviços Diversos” com 0,02 pontos percentuais.  
 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Fevereiro 2015 
 
 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,42 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,31 73,15 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,70 

03. Vestuário e Calçado 0,02 3,59 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,03 6,70 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,03 7,25 

06. Saúde 0,00 0,00 

07. Transportes 0,01 2,17 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,26 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,55 

12. Bens e Serviços Diversos 0,02 4,63 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Cuanza Sul registou uma variação de 0,46%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,72%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” com 

0,58%, “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,57% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,44%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,46 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,72 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,58 

03. Vestuário e Calçado 0,36 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,07 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,11 

06. Saúde 0,17 

07. Transportes 0,00 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,57 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,44 

12. Bens e Serviços Diversos 0,31 

    

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,37 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Hotéis, Cafés e 

Restaurantes” e  “Vestuário e Calçado” com 0,02 pontos percentuais cada e “Lazer, Recreação e Cultura”  

com 0,01 ponto percentual. As restantes classes tiveram taxas iguais ou inferiores a 0,01 ponto percentual.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,46 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,37 81,02 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,68 

03. Vestuário e Calçado 0,02 3,83 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,95 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 2,36 

06. Saúde 0,01 1,24 

07. Transportes 0,00 0,00 

08. Comunicações 0,00 0,01 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 3,07 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02 4,15 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 2,69 
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O Índice de Preços no Consumidor da província de Malanje registou uma variação de 0,61%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Vestuário e Calçado” foi a que registou o maior aumento de preços com 1,06%. Destacam-se 
também os aumentos dos preços verificados nas classes “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,88%, 
“Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,75%”, “Alimentação e Bebidas não 
Alcoólicas” e “Bens e Serviços Diversos” com 0,71% cada. 
 
 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação  
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,61   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,71   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,59   

03. Vestuário e Calçado 1,06   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,37   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,75   

06. Saúde 0,00   

07. Transportes 0,04   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,40   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,88   

12. Bens e Serviços Diversos 0,71   

   
A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,37 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Vestuário e 

Calçado” com 0,06 pontos percentuais; “Hotéis, Cafés e Restaurantes” e “Mobiliário, Equipamento 

Doméstico e Manutenção” com 0,05 pontos percentuais cada. As restantes classes tiveram taxas inferiores 

a 0,05 pontos percentuais.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,61 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,37 61,24 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 2,08 

03. Vestuário e Calçado 0,06 9,72 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,02 3,94 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,05 7,46 

06. Saúde 0,00 0,00 

07. Transportes 0,00 0,72 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,06 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,05 8,65 

12. Bens e Serviços Diversos 0,03 5,13 
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O Índice de Preços no Consumidor da província da Lunda Norte registou uma variação de 0,58%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,79%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Lazer, Recreação e Cultura” com 

0,74%, “Educação” com 0,72% , “Saúde” e “Vestuário e Calçado”  com 0,67% cada. 

 

Variação do IPC de Fevereiro de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal% 

     Índice Geral 0,58 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,79 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,16 

03. Vestuário e Calçado 0,67 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,18 

06. Saúde 0,67 

07. Transportes 0,00 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,74 

10. Educação 0,72 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,23 

12. Bens e Serviços Diversos 0,52 

    

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,44 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Vestuário e 

Calçado” com 0,04 pontos percentuais, “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,03 pontos percentuais e 

“Saúde” com 0,02 pontos percentuais. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 0,02 pontos 

percentuais. 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 
 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,58 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,44 76,16 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,61 

03. Vestuário e Calçado 0,04 6,38 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 2,19 

06. Saúde 0,02 4,08 

07. Transportes 0,00 0,00 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,03 4,45 

10. Educação 0,01 1,16 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,00 

12. Bens e Serviços Diversos 0,02 2,98 
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O Índice de Preços no Consumidor da província de Benguela registou uma variação de 0,49%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,73%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Transportes” com 0,65%, “Bebidas 

Alcoólicas e Tabaco” com 0,50% e “Habitação, Água Electricidade e Combustíveis” com 0,49%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

   
Classes de Despesa 

Variação 
Mensal % 

 

 
     Índice Geral 0,49 

 01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,73 

 02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,50 

 03. Vestuário e Calçado 0,44 

 04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,49 

 05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,11 

 06. Saúde 0,20 

 07. Transportes 0,65 

 08. Comunicações 0,00 

 09. Lazer, Recreação e Cultura 0,22 

 10. Educação 0,00 

 11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,11 

 12. Bens e Serviços Diversos 0,24 
 

    

A classe “ Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,33 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “ Transportes” e “ 

Habitação, Água Electricidade e Combustíveis” e  “ Vestuário e Calçado” com 0,04 pontos percentuais cada.  

 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

  

 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,49 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,33 65,94 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 1,39 

03. Vestuário e Calçado 0,04 8,05 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,04 8,12 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 2,39 

06. Saúde 0,01 1,09 

07. Transportes 0,04 8,72 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,17 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,97 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 2,18 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Huambo registou uma variação de 0,30%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,45%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” com 

0,36%, “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,30% e “Saúde” com 0,29%.         

  

                                                      Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,30   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,45   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,36   

03. Vestuário e Calçado 0,12   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,14   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,05   

06. Saúde 0,29   

07. Transportes 0,03   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,30   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,24   

12. Bens e Serviços Diversos 0,25   

      

As classes “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,24 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Saúde” com 0,02 

pontos percentuais; “Habitação, Água Electricidade e Combustíveis” e “Bens e Serviços Diversos” com 

0,01 ponto percentual cada. As restantes classes tiveram taxas iguais ou inferiores a 0,01 ponto percentual. 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição   

Pontos %   
      Índice Geral 0,30 100,00   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,24 78,13   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 2,72   

03. Vestuário e Calçado 0,01 1,74   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,01 4,05   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,00 1,03   

06. Saúde 0,02 4,97   

07. Transportes 0,00 0,90   

08. Comunicações 0,00 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,00 1,21   

10. Educação 0,00 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 1,60   

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 3,64   
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Bié registou uma variação de 0,57%, durante o período 

de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Hotéis, Cafés e Restaurantes” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,72%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Alimentação e Bebidas não 

Alcoólicas” com 0,70%, “Transportes” com 0,64% e “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,60%. 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,57 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,70 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,44 

03. Vestuário e Calçado 0,00 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,40 

06. Saúde 0,37 

07. Transportes 0,64 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,60 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,72 

12. Bens e Serviços Diversos 0,23 

    

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,48 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Transportes” com 

0,03 pontos percentuais, “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,02 pontos 

percentuais e “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,01 ponto percentual.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,57 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,48 84,45 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,21 

03. Vestuário e Calçado 0,00 0,00 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,02 3,66 

06. Saúde 0,01 0,90 

07. Transportes 0,03 5,09 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 2,50 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,89 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 1,28 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Moxico registou uma variação de 0,59%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas foi a que registou o maior aumento de preços com 1,06%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” com 

0,90%, “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,21% e “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,11%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,59   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 1,06   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,90   

03. Vestuário e Calçado 0,01   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,02   

06. Saúde 0,00   

07. Transportes 0,00   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,11   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,21   

12. Bens e Serviços Diversos 0,01   

   A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,57 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Bebidas  Alcoólicas 

e Tabaco” com 0,01 ponto percentual; “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 0,004 pontos percentuais e 

“Lazer, Recreação e Cultura” com 0,003 pontos percentuais.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,59 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,57 96,58 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 1,75 

03. Vestuário e Calçado 0,00 0,06 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,00 0,29 

06. Saúde 0,00 0,00 

07. Transportes 0,00 0,05 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,003 0,47 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,004 0,67 

12. Bens e Serviços Diversos 0,00 0,12 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Cuando Cubango registou uma variação de 0,36%, 

durante o período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,58%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Saúde” com 0,44%, “Vestuário e 

Calçado” e “Lazer, Recreação e Cultura” com 0,43% cada. 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

     Índice Geral 0,36 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,40 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,58 

03. Vestuário e Calçado 0,43 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,02 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,30 

06. Saúde 0,44 

07. Transportes 0,00 

08. Comunicações 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,43 

10. Educação 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,33 

12. Bens e Serviços Diversos 0,32 

    

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,29 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Bebidas Alcoólicas 

e Tabaco”, “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” e “Saúde” com 0,01 ponto percentual 

cada.  

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição   

Pontos %   

      Índice Geral 0,36 100,00   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,29 80,81   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 3,94   

03. Vestuário e Calçado 0,01 3,18   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,22   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 3,64   

06. Saúde 0,01 3,20   

07. Transportes 0,00 0,00   

08. Comunicações 0,00 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 1,51   

10. Educação 0,00 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,99   

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 2,52   
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Namibe registou uma variação de 0,22%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Bebidas Alcoólicas e Tabaco” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,47%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Vestuário e Calçado” com 0,38%, 

“Saúde” com 0,36% e “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” com 0,26%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,22   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,26   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,47   

03. Vestuário e Calçado 0,38   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,10   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,12   

06. Saúde 0,36   

07. Transportes 0,05   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,16   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,13   

12. Bens e Serviços Diversos 0,20   

      

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,15 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Vestuário e 

Calçado” com 0,02 pontos percentuais, “Saúde” e “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção”  

com 0,01 ponto percentual cada.  

 
Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,22 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,15 67,77 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,01 2,32 

03. Vestuário e Calçado 0,02 10,26 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,01 3,93 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,01 3,97 

06. Saúde 0,01 4,51 

07. Transportes 0,00 1,25 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,00 1,45 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 1,38 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 3,16 
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O Índice de Preços no Consumidor da província da Huíla registou uma variação de 0,38%, durante o período 

de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” foi a que registou o maior aumento de 

preços com 0,90%. Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Bebidas 

Alcoólicas e Tabaco” com 0,71%; “Bens e Serviços Diversos” com 0,49% e “Alimentação e Bebidas não 

Alcoólicas” com 0,45%. 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,38   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,45   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,71   

03. Vestuário e Calçado 0,35   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,13   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,90   

06. Saúde 0,19   

07. Transportes 0,00   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,38   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,39   

12. Bens e Serviços Diversos 0,49   

 
 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,27 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Mobiliário, 

Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,04 pontos percentuais,  “ Saúde”  e “Vestuário e Calçado” 

com 0,01 ponto percentual cada. As restantes classes tiveram taxas iguais ou inferiores a 0,01 ponto 

percentual. 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição   

Pontos %   

      Índice Geral 0,38 100,00   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,27 70,75   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,52   

03. Vestuário e Calçado 0,01 3,31   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,01 3,08   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,04 11,75   

06. Saúde 0,01 3,35   

07. Transportes 0,00 0,00   

08. Comunicações 0,00 0,01   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,01 2,11   

10. Educação 0,00 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,22   

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 2,89   
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O Índice de Preços no Consumidor da província de Cunene registou uma variação de 0,53%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Saúde” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,92%. Destacam-se também os 

aumentos dos preços verificados nas classes “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” com 0,88%, “Bens e 

Serviços Diversos” com 0,81% e “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,50%. 

 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal % 

  

  

     Índice Geral 0,53   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,88   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,44   

03. Vestuário e Calçado 0,20   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,02   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,50   

06. Saúde 0,92   

07. Transportes 0,00   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,00   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,02   

12. Bens e Serviços Diversos 0,81   

      

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,42 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Bens e Serviços 

Diversos” com 0,04 pontos percentuais,  “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,03 

pontos percentuais e “Saúde” com 0,02 ponto percentual.  

Contribuição das Classes de Despesas para o IPC de Março de 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição   

Pontos %   

      Índice Geral 0,53 100,00   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,42 79,11   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,50   

03. Vestuário e Calçado 0,01 2,22   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,18   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,03 6,04   

06. Saúde 0,02 3,29   

07. Transportes 0,00 0,00   

08. Comunicações 0,00 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,00 0,00   

10. Educação 0,00 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,00 0,20   

12. Bens e Serviços Diversos 0,04 8,46   
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O Índice de Preços no Consumidor da província da Lunda Sul registou uma variação de 0,54%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,77%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Hotéis, Cafés e Restaurantes” com 

0,55%, “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,45% e “Vestuário e Calçado” com 

0,33%. 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

Classes de Despesa 
Variação 
Mensal 

% 

  

  

     Índice Geral 0,54   

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,77   

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,03   

03. Vestuário e Calçado 0,33   

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00   

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,45   

06. Saúde 0,32   

07. Transportes 0,32   

08. Comunicações 0,00   

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,09   

10. Educação 0,00   

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,55   

12. Bens e Serviços Diversos 0,13   

   A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,43 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida da classe: “Transportes” com 

0,04 pontos percentuais, “Vestuário e Calçado” com 0,03 pontos percentuais e “Mobiliário, Equipamento 

Doméstico e Manutenção” com 0,02 pontos percentuais. As restantes classes tiveram taxas inferiores a 

0,02 pontos percentuais.  
 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

Pontos % 

      Índice Geral 0,54 100,00 

01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,43 79,85 

02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,06 

03. Vestuário e Calçado 0,03 5,05 

04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,00 0,00 

05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,02 4,00 

06. Saúde 0,01 1,67 

07. Transportes 0,04 6,93 

08. Comunicações 0,00 0,00 

09. Lazer, Recreação e Cultura 0,00 0,24 

10. Educação 0,00 0,00 

11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 1,03 

12. Bens e Serviços Diversos 0,01 1,17 
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O Índice de Preços no Consumidor da província do Bengo registou uma variação de 0,60%, durante o 

período de Fevereiro a Março de 2015. 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que registou o maior aumento de preços com 0,83%. 

Destacam-se também os aumentos dos preços verificados nas classes “Lazer, Recreação e Cultura” com 

0,82%; “Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,78% e “Hotéis, Cafés e Restaurantes” 

com 0,75%. 

Variação do IPC de Março de 2015 por Classes de Despesa 

   
Classes de Despesa 

Variação 
Mensal % 

 

      Índice Geral 0,60 

 01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,83 

 02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,73 

 03. Vestuário e Calçado 0,46 

 04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,28 

 05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,78 

 06. Saúde 0,30 

 07. Transportes 0,07 

 08. Comunicações 0,00 

 09. Lazer, Recreação e Cultura 0,82 

 10. Educação 0,00 

 11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,75 

 12. Bens e Serviços Diversos 0,41 

 
   

 

A classe “Alimentação e Bebidas não Alcoólicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nível geral 

de preços, com 0,43 pontos percentuais durante o mês de Março, seguida das classes: “Mobiliário, 

Equipamento Doméstico e Manutenção” com 0,05 pontos percentuais; “Vestuário e Calçado” com 0,03 

pontos percentuais e “Bens e Serviços Diversos” com 0,02 pontos percentuais. As restantes classes tiveram 

taxas iguais ou inferiores a 0,02 pontos percentuais.  

 

Contribuição das Classes de Despesa para o IPC de Março 2015 

Classes de Despesa 
Contribuição 

 Pontos % 

       Índice Geral 0,60 100,00 

 01. Alimentação e Bebidas não Alcoólicas 0,43 71,89 

 02. Bebidas Alcoólicas e Tabaco 0,00 0,73 

 03. Vestuário e Calçado 0,03 4,78 

 04. Habitação, Água, Electricidade e Combustíveis 0,01 2,03 

 05. Mobiliário, Equipamento Doméstico e Manutenção 0,05 8,69 

 06. Saúde 0,01 1,33 

 07. Transportes 0,01 1,63 

 08. Comunicações 0,00 0,00 

 09. Lazer, Recreação e Cultura 0,02 3,08 

 10. Educação 0,00 0,00 

 11. Hotéis, Cafés e Restaurantes 0,01 2,43 

 12. Bens e Serviços Diversos 0,02 3,42 
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