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SINAIS CONVENCIONAIS E SIGLAS

Sinais Convencionais

% Percentagem

Siglas

ICC Indicador de Confianca no Consumidor
INE Instituto Nacional de Estatistica

MM3 Média Movel trés termos

SRE Saldo de Respostas Extremas
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APRESENTAGAO DOS RESULTADOS

I. INDICADOR DE CONFIANCA NO CONSUMIDOR

No terceiro trimestre de 2025, o Indicador de Confianca dos Consumidores manteve a trajectdria
ascendente observada nos trimestres anteriores, tanto em comparagédo com o trimestre precedente como
com o periodo homélogo. Este comportamento reflecte uma melhoria nas expectativas das familias
angolanas, apesar da percepc¢ao geral sobre a situacdo econdmica permanecer negativa.

Grafico 1 — Indicador de Confianga dos Consumidores (VE-MM3)
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A evolucdo do indicador de confianga no periodo em andlise resultou do aumento das expectativas das
familias angolanas em relagdo a situagdo econdmica do pais, financeira dos consumidores e redugdo dos
niveis de desemprego, bem como a situagdao econdmica actual das familias.

Grafico 2 — Indicador de Confianga dos Consumidores, Comparagdo Homdéloga (VE-MM3)
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Il. SITUAGAO PASSADA E PRESENTE

A situacdo econémica actual das familias tende a melhorar desde o quarto trimestre de 2024
aumentando o grau de optimismo dos consumidores.

Grafico 3 - Situagdao Econdmica Actual das Familias (VE-MM3)
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O saldo de opiniGes dos progressos anteriores sobre a situacdo econdmica do pais contrariou a tendéncia
decrescente registada no segundo trimestre de 2025.

Grafico 4 - Situagdo Econdmica do Pais nos Ultimos 12 Meses (VE-MM3)
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No periodo em referéncia, o saldo das opiniGes sobre a evolugdo passada dos precos dos bens e servigos
registou uma diminuicdo, mantendo a trajectdria descendente observada no trimestre anterior.

Gréfico 5- Pregos dos Bens e Servigos nos Ultimos 12 Meses (VE-MM3)
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O grau de optimismo das familias da em relagdo a actividade econdmica das familias no trimestre em
analise contrariou a tendéncia decrescente, aumentando assim o nivel de confianca dos consumidores.

Gréfico 6 - Situagdo Econémica das Familias nos Ultimos 12 Meses (VE-MM3)

v | I v | Il v | I v | Il m v | I v | I 1]
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Quanto as sondagens de opinides, o nivel de desemprego nos ultimos 12 meses registou uma depreciagdo
no trimestre em andlise, de acordo o optimismo das familias entrevistadas.

Gréfico 1 - Desemprego no Pais nos Ultimos 12 Meses (VE-MM3)
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lll. SITUAGAO FUTURA

A confianca dos consumidores na evolugao futura da economia manteve-se, interrompendo a tendéncia
pessimista registada no trimestre anterior e apontando para uma estabilidade nas expectativas quanto as
actividades econdmicas nos préximos 12 meses.

Grafico 7 - Situagdao Econdmica do Pais nos Proximos 12 Meses (VE-MM3)

Ha trés trimestres consecutivos que as perspectivas sobre a evolugdo futura da situacdo financeira das
familias tem apresentado uma tendéncia ascendente, realcando o aumento da confianca dos
consumidores em relacdo aos préximos 12 meses.

Grafico 8 - Situagao Financeira das Familias nos Proximos 12 Meses (VE-MM3)

De acordo com os entrevistados, o saldo das perspectivas em relagao aos prec¢os dos bens e servicos nos
proximos 12 meses tende a aumentar, enfraquecendo a opinido das familias nos ultimos dois trimestres.

Grafico 9 — Pregos dos Bens e Servigos nos Proximos 12 Meses (VE-MM3)
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No periodo em analise, o saldo das expectativas em relagdo ao desemprego para os préximos 12 meses
regrediu face ao periodo homologo, sustentando a percepcdo de estabilidade por parte das familias em
relacdo ao trimestre anterior.

Grafico 10 - Desemprego no Pais nos Proximos 12 Meses (VE-MM3)
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Quando questionadas sobre a possibilidade de poupar dinheiro na actual situagao econémica do pais,
cerca de 54% das familias afirmaram que sim, é possivel poupar.

Grafico 21 — Com a Situacdao Econdmica do Pais, Acha Possivel Poupar
Algum Dinheiro (VE MM3) (%)
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No que concerne a aquisicao de bens valiosos, quando questionado sobre a intengdo de comprar um carro
nos préximos dois anos, cerca de 3 em cada 100 inquiridos afirmaram que sim, com certeza absoluta.

Grafico 12 - Pensa Comprar um Carro nos Préximos 2 Anos (VE-MM3)
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No que se refere a construcdo ou a compra de uma casa para a familia ou para algum membro dela nos
proximos dois anos, cerca de 11 em cada 100 inquiridos afirmaram, com certeza absoluta, que pretendem
adquirir ou construir uma residéncia.

Grafico 13 - Pensa Comprar uma Casa nos Proximos 2 Anos (VE-MM3)

N3o, certeza absoluta 12
42
~ 37
Provavelmente ndo
—
) 20
Provavelmente sim
17
Sim, certeza absoluta 1
11
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

m2025111 m2024 11

Folha de Informagéio Rdpida — Conjuntura aos Consumidores — Il Trimestre 2025 10



Folha de Informagéio Rdpida — Conjuntura aos Consumidores — Il Trimestre 2025

11



ANEXOS




Valores Corrigidos de Sazonalidade (VE-MM3)

Situagdo Situagao . ~ Situagdo . .
. k P Situacdo L. Situacdo Precos bens Precos bens
financeira econémica Desemprego Pl econémica i . . Desemprego
o , L. econémica o econémica e servigos, e servigos, ., 3
= Extrapolados familias Pais préximos 12 familias P oo . Pais, ultimos
= ] ey actual e pais, ultimos ultimos 12 proximos 12
o 7 proximos 12 préximos 12 meses - ultimos 12 12 meses
> w familias 12 meses: meses meses
< S meses meses meses
e
-
IcC MM3 SER SER SER SER SER SER SER SER SER
2019 \% -5,8 -6,3 54 9,3 -13 -59,7 -62,4 85,2 14,8 70,7
2020 | -14,5 -17 -5,4 22,4 -13,1 -55,5 -59,7 78,9 26,5 71,7
2020 Il -17 -18,9 -8,2 27,3 -13,6 -54,6 -59,6 77,3 29,6 72,5
2020 1l -21,4 -22 -14,5 33,5 -15,6 -53,1 -58,7 74,6 36,3 74,2
2020 \% -19,9 -18,1 -13,4 30,7 -17,5 -54,3 -59,7 76,3 35,1 75
2021 | -18,7 -17,9 -11,9 26,4 -18,8 -57,5 -61,7 80,5 33,6 77,1
2021 Il -16,8 -18 -10,6 23,1 -15,5 -60,6 -64,6 84,2 31,2 78,8
2021 1l -15,4 -18,7 -8,9 19,9 -14,2 -63,5 -68,4 86,9 25,3 81,6
2021 \% -11,9 -14,2 -6,6 14,7 -12,2 -63,3 -69,6 84,1 18,4 82,1
2022 | -8,4 -7,4 0 11,6 -14,5 -54,6 -61,8 66,6 5,4 78,9
2022 Il -4,5 -0,7 4,8 8,2 -13,9 -42,3 -47,8 41,7 -2,8 70,4
2022 1l -3,3 2 7,3 7,8 -14,7 -30,2 -32,9 24,7 -4,1 62,9
2022 \% -3,9 1,7 5,8 8 -15,2 -25,8 -26,2 22,1 -0,5 58,6
2023 | -4,3 2,3 5,6 8,4 -16,7 -25 -25 27,6 1,8 58,5
2023 Il -5,2 1,8 52 9,9 -18 -30,6 -34,6 38,3 1,3 62,9
2023 1l -6,3 -1,1 3 12,8 -14,2 -41,5 -48,1 58,2 9 69,4
2023 \% -10,4 -8 -1,6 19,6 -12,5 -52,1 -60,8 77,8 21,3 75,2
2024 | -14,1 -13 -6,8 25,1 -11,3 -57,3 -65,4 86,6 31,4 76,8
2024 1l -18 -17,6 -10 29,4 -14,7 -56,5 -64,5 85,8 36,5 76,2
2024 1 -19,6 -18,9 -11,9 32,1 -15,4 -55,8 -64,7 85,7 39,5 76
2024 \% -19,7 -19,8 -10,9 33,2 -14,8 -54,8 -63,2 85,7 39,6 76,2
2025 | -16,7 -15,8 -7,7 29,6 -13,8 -50 -59,9 78,8 32,8 74,7
2025 Il -16,4 -14,7 -8,8 29,1 -12,8 -51,7 -62,9 76,1 31,3 76,3
2025 1 -15,0 -12,2 -8,5 27,6 -11,5 -49,7 -61,1 74,7 32,5 74,0
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Poupan¢a no momento atual - S2_9

Perspectivas comprar carro nos proximos 2 anos - S2_11 (%)

Perspectivas comprar ou construir casa nos préximos 2 anos -

(%) S2_12 (%)
ANO TRIMESTRE
. Nao, Sim, Nao,
Sim Nio NS/NR Sim, certeza Provanelmente Provavslmente certeza certeza ProvanaImente Provavejlmente certeza
absoluta sim ndo absoluta absoluta sim ndo absoluta

2019 \% 37,3 3 59,7 4,2 7,5 20,5 67,8 14,8 22,8 18 44,5
2020 | 34,7 3 62,4 2,6 6,8 20,1 70,5 12,7 24 18,8 44,5
2020 1l 31,8 2,6 65,5 2,2 6,4 20,2 71,3 10,7 24,3 19,8 45,2
2020 1l 27,4 2,5 70,1 1,2 5,3 19,4 74,2 8,1 23 21,5 47,4
2020 \% 24,6 2,4 73,1 11 4,6 18,8 75,4 6,9 20,8 22,6 49,7
2021 [ 23 3,2 73,8 0,8 4,4 19,9 75 6,1 19,4 23,2 51,2
2021 1l 25,8 3,2 71 0,9 53 23,9 69,9 7 21,4 24,7 47
2021 n 25 3,3 71,7 0,9 5,7 26,9 66,5 6,8 21,6 26,6 44,9
2021 \% 25,8 2,7 71,5 1,3 6,3 28,6 63,8 7,6 20,8 28 43,6
2022 [ 21,8 2,7 75,5 1,3 5,9 26,8 66 7,4 19,2 27,3 46,1
2022 1 22,2 2,6 75,3 1,3 6,4 26,6 65,7 8,6 20 26,8 44,6
2022 1l 21,3 2,7 76,1 1,6 6,9 26,4 65,1 9,7 20,5 27,5 42,3
2022 [\, 21,8 3 75,3 1,7 6,7 28,1 63,5 9,9 20,3 27,7 42,1
2023 [ 21,6 3,2 75,2 2 6,3 29,2 62,5 9,7 19,5 27,2 43,6
2023 Il 21,3 2,7 76 1,5 58 28,7 64 9,8 18,8 25,5 45,9
2023 n 25,6 2,3 72,1 2,3 6,9 29,1 61,8 12,2 20,3 25,5 42,1
2023 vV 27,2 2 70,8 2,6 7,2 28,1 62,1 12,9 20 26,3 40,8
2024 | 27,4 2,4 70,2 2,9 6,6 28,2 62,4 13,4 20,4 27,2 39
2024 Il 22,9 2,7 74,4 1,9 58 27,8 64,5 11,8 18 28,6 41,6
2024 1l 21 3,2 75,7 1,5 5,7 28,8 64 11,3 17,4 28,9 42,4
2024 vV 21,4 33 75,3 1,8 6,7 29,9 61,6 10,5 17,5 29,7 42,3
2025 | 23,4 4,1 72,5 2,6 10,9 29,2 60,9 11 18,2 30,6 40,3
2025 li 39,3 2,7 49,4 3,5 15,6 36,6 40,1 11,0 19,4 34,2 25,7
2025 1 53,6 1,6 27,0 3,2 19,9 47,6 20,3 11,3 19,9 37,2 11,9
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